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1. DESCRIPCIO GENERAL

Aquesta assignatura ofereix una introduccié a la perspectiva sociologica, facilitant les
principals eines conceptuals que ens aporta la sociologia i que ens permeten aproximar-
nos a la comprensié dels fenomens socials en tota la seva complexitat. La Sociologia
considera els fets socials de manera cientifica, diferent del sentit comud, amb I'objectiu
d'arribar a coneixer unes logiques de funcionament de la societat i les cultures.

L'assignatura presenta la singularitat de la sociologia com a perspectiva especifica, sorgida
amb la societat moderna. Es revisaran els grans corrents del pensament sociologic i
s'abordaran conceptes basics. Amb aquest fonament es fara un recorregut per alguns dels
temes, aspectes i debats que conformen el camp sociologic, com ara la socialitzacio, el
procés d'institucionalitzacid, les estructures socials, les desigualtats, I'organitzacio
productiva, les classes socials, els actors socials, els mitjans de comunicacio i la globalitzacio
a les societats contemporanies.

Es una visi6 diferent de la que ells habitualment treballaran, aportant-los la visié social a
les seves activitats professionals.

2. OBJECTIUS

El proposit de l'assignatura és que I'estudiant arribi a:
* Aproximar-se a una reflexi6 epistemologica sobre el caracter cientific de la sociologia com
a disciplina.

01/01/2023 REV03 1



centro adscrito a:

Euncet UNIVERSITAT POLITECNICA
ggﬁg\éﬁss BARGELONATECH

+ Aproximar-se als conceptes i les generalitzacions principals sobre la societat i els seus

processos d'organitzacié i canvi.

+ Aprendre a confeccionar un projecte de recerca, especialment un projecte de recerca
social

* Apreciar els components basics de les desigualtats socials i de les diferéncies culturals
com també la mobilitat social.

* Analitzar dinamiques contemporanies de transformacio social.

+ Donar a conéixer qué és la ciéncia de la Sociologia i la perspectiva d'on ofereix les seves
analisis.

+ Contextualitzar les ciencies positives i ubicar la Sociologia en aquest ambit.

« Entendre que, com tota ciencia social, té problemes que cal evitar, i que el pensament
sociologic ha de romandre, pero també evolucionar, igual que ho fa la societat.

+ Coneixer els principals precursors d'aquesta ciencia social i els paradigmes més
rellevants.

* Analitzar dos temes propis de la sociologia: I'estratificacio social i la mobilitat.

* Entendre com s'aplica el metode cientific a les Ciencies Socials i, en particular, a la
Sociologia.

* Coneixer els diversos tipus d'investigacions socials que hi ha a Sociologia.

* Entendre i aplicar el procés de recerca social

« Analitzar diverses tecniques de recerca social i aprendre a seleccionar-ne la meés
adequada segons l'estudi que s'estigui realitzant.

* Saber fer un questionari (enquesta) per donar respostes a hipotesis plantejades

* Saber fer un grup de discussié.

+ Coneéixer com es fa una entrevista en profunditat.

+ Relacionar la Sociologia amb les disciplines propies de la gestio i I'administracio
d'empreses.

« Complementar els estudis d'administracié d'empreses i marqueting amb una visio critica
de la societat.

« Entendre la visi6 sociologica de la Societat de Consum.

* Mirar des d'una mirada critica la influéncia del mass media a la societat.

3. TEMARI

BLOC 1: INTRODUCCIO A LA SOCIOLOGIA

TEMA 1: QUE ES LA SOCIOLOGIA

Resultats d'aprenentatge:
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e Definir que és la Sociologia i les diferencies amb altres ciéncies, en particular, amb altres
ciencies socials.

e Comprendre quins sén els temes propis de I'analisi social.
e Distingir entre les diferents ciencies socials i els objectes d'estudi respectius.
e Entendre les dificultats i problemes del pensament sociologic.

Contingut

1.1. Que és la sociologia?

1.2. La importancia de la perspectiva sociologica
1.3. La importancia de la practica sociologica
1.4. Les dificultats de la perspectiva sociologica
1.5. Estudis especifics de la sociologia

TEMA 2. ELS PARES DE LA SOCIOLOGIA | PARADIGMES RELLEVANTS

Resultats d'aprenentatge
L'estudiant després d'estudiar el capitol sera capac de:

e Conéixer els principals precursors de la Sociologia i les seues aportacions.

e Conéixer els diversos paradigmes inicials i moderns de la perspectiva sociologica.
e Comparar aquests paradigmes.

e Argumentar un tema sobre la base d'una perspectiva sociologica.

Contingut
2.1. Autors rellevants

2.2. Introducci6 als paradigmes rellevants
2.3. El funcionalisme

2.4, La teoria de I'accié

2.5. L'interaccionisme simbolic

TEMA 3. L'ESTRATIFICACIO SOCIAL | LES DESIGUALTATS

Resultats d'aprenentatge

L'estudiant després d'estudiar el capitol sera capac de:

e Entendre el concepte d'estratificacié i les desigualtats socials

e Analitzar les causes de la desigualtat social com a fenomen persistent a la societat actual.
e Verificar I'existéncia de diverses formes d’estratificacié antigues i encara persistents.

e Comprendre el concepte de classes socials i I'objectiu d'aquesta classificacio

e |dentificar formes de classificacions diferents

Contingut
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3.1. Que és l'estratificacio social?

3.2. Caracteristiques de I'estratificacio social

3.3. Estratificacions socials a través de la historia
3.4. Autors i estratificacié

TEMA 4. Classes socials i mobilitat social

Resultats d'aprenentatge

L'estudiant després d'estudiar el capitol sera capac de:

e Analitzar el concepte de mobilitat social i els motius que causen aquesta mobilitat
e Comprendre com la cultura afecta la mobilitat social.

e |dentificar les variables que influeixen en la mobilitat social.

Contingut

4.1. El concepte de Classes socials

4.2. El naixement de les actuals classes socials
4.3. Exemple de classes socials

4.4. La classificacio de la Uni6 Europea (ESEC)
4.5. Classes socials a Espanya

4.6. El concepte de Mobilitat social

4.7. Tipus de mobilitat social

BLOC 2: LA INVESTIGACIO EN CIENCIES SOCIALS

TEMA 5. LA INVESTIGACIO SOCIAL

Resultats d'aprenentatge

Quan acabi aquest curs, |'estudiant sera capag de:

e Entendre les diverses metodologies de les ciéncies socials.

e Comprendre els conceptes de variable i problema o pregunta de recerca.
e Dissenyar una pregunta de recerca social i les variables d'analisi.

e Entendre la metodologia de recerca en sociologia.

Contingut

5.1. La investigacio social

5.2. Tipologies de recerca social

5.3. Condicions que caracteritzen la investigacio social
5.4. Tipus de variables
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TEMA 6. EL PROCES DE LA INVESTIGACIO SOCIAL

Resultats d'aprenentatge

Quan acabi aquest tema, I'estudiant sera capag de:

e Comprendre la importancia dels passos de recerca social.

e |dentificar els passos a seguir en una investigacié social.

e Definir objectius de recerca i hipotesis de treball.

e Ser capac¢ de plantejar una investigacié social des de I'etapa inicial del procés de recerca
social fins a la conclusié.

Contingut

6.1. El procés de la investigacié social

6.2. Etapes del procés de recerca

6.3. Etapa 1. Seleccionar el problema a investigar
6.4. Etapa 2. Exploracié

6.5. Etapa 3. Definici6 de la problematica

6.6. Etapa 4. Conceptualitzacié i formulacié de la hipotesi
6.7. Etapa 5. Operativitzacié de conceptes

6.8. Etapa 6. Treball de camp

6.9. Etapa 7. Analisi i interpretacio de les dades
6.10. Etapa 8. Conclusions i recomanacions

TEMA 7. TECNIQUES D'INVESTIGACIO SOCIAL

Resultats d'aprenentatge

Quan acabi el tema, 'estudiant sera capacg de:

e Saber seleccionar la técnica adequada a cada investigacio.

e Construir un instrument per a I'obtencié de dades, entre elles, el QUestionari, I'Entrevista
en Profunditat i el Focus Group i les bases de dades respectives.

e Analitzar una base de dades construida a partir d’'una tecnica d’obtenci6 de dades.

Contingut

7.1. Técniques de recerca social

7.2. Tipus de recerca i técniques de recerca

7.3. Criteris de seleccié de les tecniques de recerca
7.4. Condicions essencials de les tecniques cientifiques
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7.5. El questionari
7.6. Els grups de discussié o Focus Group
7.7. L'entrevista en profunditat

7.8.Altres tecniques de recerca social.

TEMA 8. L'INFORME D'INVESTIGACIO SOCIAL | NOVES TENDENCIES

Resultats d'aprenentatge

Quan acabi el tema, I'estudiant sera capacg de:

e Saber fer un informe sobre els resultats de la investigacié social en funci6 del client o
organitzacio que li hagi demanat el projecte de recerca

Contingut

8.1. Com s'informa una investigacio

8.2. Tipus dinforme de recerca

8.3. Estructura d'un informe de recerca social
8.4. Noves tendéncies en informes de recerca

BLOC 3: SOCIOLOGIA | CIENCIES EMPRESARIALS

TEMA 9. SOCIOLOGIA DEL CONSUM

Resultats d'aprenentatge

Quan acabi aquest curs, I'estudiant sera capag de:

e Analitzar les diverses variables sociologiques que afecten el consum de les societats.
e Entendre el concepte de Societat de Consum.

e Opinar criticament sobre la visi6 de la societat com una societat de consum.

Contingut

9.1. Que és el consum?

9.2. Perspectiva sociologica del consum
9.3. Societat de Consum

9.4. Com afecta la societat del consum?

TEMA 10. SOCIOLOGIA DEL COMPORTAMENT DEL CONSUMIDOR

Resultats d'aprenentatge
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e Analitzar els determinants del consumisme i els seus efectes.

Continguts

10.1. Comportament del consumidor

10.2. Necessitat des de la perspectiva Sociologica
10.3. Caracteristiques de les necessitats

10.4. Grups de referencia

10.5. La cultura

10.6. Els estrats socials

TEMA 11. SOCIOLOGIA DE L'ORGANITZACIO

Resultats d'aprenentatge

e Diferenciar el concepte d'organitzacié des de la perspectiva sociologica.

e Analitzar la relacié entre Sociologia i Recursos Humans a |'organitzacio.

e Conéixer els elements que componen una organitzacio des d'una perspectiva sociologica.
e Classificar les organitzacions des de la Sociologia.

Continguts

11.1. L'objectiu de la sociologia de les organitzacions i el perque del seu estudi
11.2. La sociologia de les organitzacions: concepte

11.3. Delimitacié de la materia

11.4. Les organitzacions

11.5. L'organitzacioé com a sistema social

11.6. Tipus d'organitzacions

TEMA 12. SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACIO

Resultats d'aprenentatge

L'estudiant després d'estudiar el capitol i fer els exercicis, sera capag de:
* Descriure I'evolucié dels efectes de la comunicacié de masses

* Descriure i reconeixer els efectes del quart poder.

* Analitzar criticament el rol de la comunicaci6 a la societat actual.

Continguts

12.1. Evolucié dels estudis sobre comunicacié de masses.
12.2. Teories sobre comunicacio.

12.3. El quart poder.
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12.4. Visio critica sobre la comunicacio i els seus mitjans.

4, METODOLOGIA D'ENSENYAMENT | APRENENTATGE

L'assignatura requereix esforcos importants de comprensié. Aixo fa indispensable que
I'estudiant inverteixi temps.

No es pot comprendre sense ser present fisicament i mentalment a classe. L'assignatura
es basa en exposicions, discussions participatives i exercicis a I'aula. Per aquestes raons,
I'assisténcia és suggerida emfaticament i la participacié té un pes en l'avaluacio individual
(per les vies plantejades en aquesta guia: veure AVALUACIO CONTINUADA). L'estudiant ha
d'assistir a classe amb el vostre ordinador per accedir a informacié durant exercicis tipus
workshop o taller.

Amb les exposicions i practiques a classe s'aconseguira un panorama general introductori
a les ciencies socials i especificament a la Sociologia, a I'objecte d'estudi, als principis ia les
metodologies cientifiques.

Grup presencial:

Les sessions es basaran en classes expositives, acompanyades d'exemples i casos
practics. Els alumnes aprendran a aplicar el coneixement adquirit i traslladar-lo a la
practica mitjancant exercicis i treballs de caracter individual i grupal.

Grup semipresencial:

Es basa en classes de repas participatives per a consolidar la lectura de material didactic i
textos relacionats amb els continguts de la materia previament publicats al campus
virtual. Amb les practiques en classe i els treballs a casa s'espera reafirmar els conceptes i
procediments que s'han presentat en la classe.

5. AVALUACIO

D'acord amb el Pla Bolonya, el model premia |'esfor¢ constant i continuat dels estudiants.
Un 40% de la nota s'obté de I'avaluacié continuada de les activitats dirigides i el 60% restant
percentatge de I'examen final presencial. L'examen final te dues convocatories.

La nota final de I'assignatura (NF) es calculara a partir de la seglent formula:
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= NF=Nota Examen Final x 60% + Nota Avaluacié Continuada x 40%
* Nota minima de I'examen final per calcular la NF sera de 40 punts sobre 100.
» L'assignatura queda aprovada amb una NF igual o superior a 50 punts sobre 100.

Activitats d'avaluacié continuada:

Activitats d'avaluacié continuada- modalitat Presencial

%
Tipo de activitat Descripcié Avaluacié
continua
Entregas: 40 %
Treball Treballar la pagina CIS 7,50
Treball Treballar la pagina EHD 7,50
Treball Treballar ala BBDD 1 7,50
Treball Treballar la BBDD 2 7,50
Treball Treballar la BBDD 3 7,50
Treball Tema1al4 20
Examen parcial 1 20
Tema5al8
Examen parcial 2 22,5
Tema9al 12
Examen parcial 3 | 60 %
Examen final: Examen final 100%
Activitats d'avaluacio continuada- modalitat semi Presencial
Tipo de s % ‘2
actividad Descripcion Evaluf'mon
continua
Entregas: 40 %
Treball Treballar la pagina CIS 20
Treball Treballar la pagina EHD 20
Treball Treballar la BBDD 1 20
Treball Realitzar un questionari 20
Treball Treballar la BBDD 2 20
Examen final: 60 %
Examen final 100%
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