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Nombre Asignatura:

Industria del turismo y del ocio deportivo

Cédigo: 801737
Curso: 2024-2025
Titulacién: Grado en Ciencias y Tecnologias Aplicadas al Deporte y

al Acondicionamiento Fisico

N.° de créditos (ECTS):

6

Requisitos:

Sin requisitos previos

Ubicacion en el plan de estudios:

Tercer curso, primer cuatrimestre

Departamento:

Direccién Estratégica y Organizacion

Responsable departamento:

Dra. Cristina Caliz Rivera

Fecha de la ultima revision:

Septiembre de 2024

Profesor Responsable:

Javier Vall De Porcioles

1. DESCRIPCION GENERAL

El curso introducird al alumno al mundo del turismo vinculado a la actividad fisica. El curso se

dividiraen tres partes.

La primera parte aproximara al alumno al mundo turistico, permitiendo conocer su estructura,
su desarrollo, asi como los distintos actores que participan en ello. Ademas, se entrara en

la terminologia especifica, tanto en catalan y castellano, como en inglés.

La segunda parte se centra en la tipologia de turismo vinculada a la actividad fisica y al deporte.
Se ofreceran herramientas para analizar y comprender la oferta y la demanda de productos
turisticos tanto deportivos como activos. Se trabajaran las distintas caracteristicas para que
el alumno seaconsciente de sus diferencias y de las oportunidades que el turismo puede
ofrecer. También se harauna introduccién al mundo de los eventos deportivos, su tipologia, las
fases para su concepcion y realizacion y el posterior analisis de impacto. Se realizara una parte
practica con la creacion de un producto turistico, desde su concepcion hasta su puesta en

marchay comercializacion.

Y finalmente, la tercera parte del curso sera para centrarse en las distintas empresas de

turismodeportivo que se pueden crear y gestionar.
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2. OBJETIVOS

Al finalizar el curso el estudiante sera capaz de:

Conocer las caracteristicas del mercado turistico vinculado a la practica deportiva
Identificar los actores turisticos y sus funciones

Conocer y saber analizar las diferencias y tendencias del turismo deportivo y activo
Saber analizar y evaluar la concurrencia en el mercado turistico

Conocer las caracteristicas del turismo deportivo, el perfil del usuario.

Conocer las ofertas deportivas vinculadas al turismo

Conocer el modelo de demanda de turismo vinculado al deporte

Saber analizar el potencial turistico deportivo de un territorio.

Conocer las actividades propias del turismo deportivo activo y sus recursos.
Conocer las caracteristicas de las empresas vinculadas al turismo deportivo y los
requisitospara su creacion, implantacion y desarrollo.

3. CONTENIDOS

BLOQUE 1. CONCEPTUALIZACION TURISMO DEPORTIVO Y ACTIVO

TEMA 1: Fundamentos del turismo

Resultados del aprendizaje

El estudiante después de estudiar el capitulo y realizar los ejercicios, sera capaz de:

Conocer la terminologia turistica

Diferenciar entre turismo activo y turismo deportivo y ocio deportivo
Identificar los principales agentes turisticos

Entender el contexto del turismo vinculado a la actividad fisica

Contenido

1.1. Conceptos basicos del turismo.

1.2. El sistema turistico y sus caracteristicas

1.3. Relacidn entre deporte, ocio deportivo y turismo
1.4. El producto y las empresas turisticas

1.5. Concepto de distribucién y tour operacion

1.6. Politica turistica y destinos turisticos deportivos
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TEMA 2: Introduccidn al turismo deportivo

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar el capitulo y realizar los ejercicios, sera capaz de:

- Diferenciar las distintas tipologias de turismo deportivo

- Comprender la importancia del desarrollo del turismo deportivo en los destinos
- Analizar las caracteristicas de la oferta de turismo deportivo

- Analizar el perfil de la demanda del cliente de turismo deportivo

Contenido

2.1. El deporte como ambito del desarrollo turistico

2.2. Andlisis de la oferta. Tipologias y ambitos del turismo deportivo

2.3. Determinantes geograficas del turismo deportivo: litoral, interior y montafia
2.4. La demanda. Caracteristicas y perfil de turistas deportivos

2.5. Infraestructuras y recursos para el desarrollo del turismo deportivo

TEMA 3: Introduccion al turismo activo

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar el capitulo y realizar los ejercicios, sera capaz de:

- Comprender la importancia del desarrollo del turismo activo en los destinos
- Identificar los principales mercados emisores del turismo activo

- Analizar las caracteristicas de la oferta de turismo activo

- Analizar el perfil de la demanda del cliente de turismo activo

Contenido

3.1. Conceptualizacion del turismo activo: turismo y naturaleza
3.2. Andlisis de la oferta. Tipologias del turismo activo: experiencias y viajes
3.3. Analisis de la demanda. Caracteristicas y perfil de turista activo

BLOQUE 2. CANALES DE COMUNICACION Y COMERCIALIZACION

TEMA 4: El producto turistico vinculado a la actividad fisica
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El estudiante después de estudiar el capitulo y realizar los ejercicios, sera capaz de:

- Crear y disefiar un producto turistico

- Detectar el target de publico y sus necesidades

- Detectar las infraestructuras necesarias

- Desarrollar un presupuesto y establecer un precio venta publico

- Aprender a utilizar nuevas herramientas tecnologicas para la creaciéon de rutas

Contenido

4.1. Caracteristicas para el disefio de un producto turistico deportivo

4.2. Creacion de los paquetes turisticos: necesidades, infraestructuras, precio, comisiones
4.3. Stage entrenamiento, semi-profesionales y clinics

4.4, Tecnologias en el disefio de rutas y en la planificacién turistica

TEMA 5: Promocién y comercializacion productos turisticos

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar el capitulo y realizar los ejercicios, sera capaz de:

- Conocer los canales de comercializacion de los productos turisticos deportivos y de ocio
- Conocer la legislacion vigente para la comercializacion de los productos turisticos

- Reconocer la terminologia para los distintos canales de venta (B2B & B2()

- Desarrollar estrategias para la comercializacion de productos turisticos deportivos

- Redactar material para la comercializacion

Contenido

5.1. La promocion turistica
5.2. Funciones y caracteristicas de la distribucion turistica
5.3. Los intermediarios turisticos

BLOQUE 3. EMPRESAS ESPECIALIZADAS Y GESTION
TEMA 6: Las empresas de turismo deportivo y activo

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar el capitulo y realizar los ejercicios, sera capaz de:

- Distinguir las diferentes empresas turisticas vinculadas al deporte y la mas adecuada
paracada actividad
- Conocer las gestiones que se necesitan para crear una empresa turistica deportiva

- Comprender los sistemas de calidad implantados en las empresa
Contenido

6.1. Tipologia de empresas turisticas vinculadas al turismo deportivo y activo
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6.2. Creacion, implantacion y desarrollo de las empresas turisticas vinculadas a la actividad

fisicay el deporte.

6.3. Sistemas de calidad en las empresas de turismo deportivo activo.
6.4. Gestion de los recursos materiales y personales en el turismo vinculado al deporte

TEMA 7: Eventos deportivos

Resultados del aprendizaje

El estudiante después de estudiar el capitulo y realizar los ejercicios, sera capaz de:

Distinguir los distintos eventos deportivos

Conocer todos los aspectos necesarios para organizar y comercializar un evento
deportivo

Analizar los diferentes tipos de eventos segun su magnitud, repercusion y temporalidad
Desarrollar modelos adecuados a cada tipo de evento

Analizar el impacto producido por el evento

Contenido

7.1. Introduccion a los eventos deportivos

7.2. Tipos de evento y modelos de organizacién

7.3. Fases de un evento

7.4. Analisis del impacto ambiental, econémico y social de los eventos deportivos

4, METODOLOGIA DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE

La asignatura pretende explicar conceptos tedricos Utiles y practicos para los alumnos para la

salidaprofesional en el mundo del turismo deportivo y activo.

Durante el curso se combinaran las clases teoricas, con ejercicios practicos y también role

playing, debates y jornadas con profesionales.

5. EVALUACION

De acuerdo con el Plan Bolonia, el modelo premia el esfuerzo constante y continuado del

estudiantado. Un 40% de la nota se obtiene de la evaluacion continua de las actividades dirigidas

y el 60% porcentaje restante, del examen final presencial. El examen final tiene dos

convocatorias.
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La nota final de la asignatura (NF) se calculara a partir de la siguiente férmula:
1. NF =Nota Examen Final x 60% + Nota Evaluacién Continuada x 40%

2. Nota minima del examen final para calcular la NF serd de 40 puntos sobre 100.

3. Laasignatura queda aprobada con una NF igual o superior a 50 puntos sobre 100.

1. Entregas evaluacion continuada: 40% del total.
1. Ejercicios practicos en clase: 24% nota final
2. Work shop 16% nota final
2. Examen final: 60% del total
El examen final constara de una parte tedrica 60% de la nota y una practica 40% de la
nota.
Tipo de actividad Descripcion %
Evaluacion
Entregas: 40%
Ejercicio practico Sesién 30 de septiembre 6%
Ejercicio practico Sesion 7 de octubre 6%
Ejercicio practico Sesion 14 6%
Ejercicio practico Sesién 21 6%
Ejercicio practico Sesién 28 de octubre 6%
Ejercicio practico Sesion 4 de noviembre 6%
Ejercicio practico Sesion 11 de noviembre 6%
Ejercicio practico Sesién 18 de noviembre 6%
Ejercicio practico Sesion 25 de noviembre 6%
Ejercicio practico Sesién 2 de diciembre 6%
Workshop en grupo  |Realizacién de un proyecto 40%
de 3 personas deportivo marcadamente
enfocado al turismo

Examen final 60% 60 %
Examen final 100 %
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6.1. BIBLIOGRAFIA BASICA
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Alberto, C; Hernando, V.; Fernandez, J.A. (1996). Gestién y direccion de Empresas
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Caamanfio, J.E. (2012). Project management: técnicas, herramientas y documentos,
Malaga: Vértice.
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Garcia Ferrando, M. (2006). Veinticinco afios de analisis del comportamiento deportivo de
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e lglesias Tovar, J. (2000). “Comercializacion de Productos y Servicios turisticos”. Sintesis,
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6.3. WEBGRAFIA / BLOGS / ETC.

e Asociacion Europea de Vias Verdes. (n.d.). Asociacion Europea de Vias Verdes.
http://www.aevv-egwa.org/es

e Barcelona Turisme. (n.d.). Turisme de Barcelona. http://www.barcelonaturisme.com

e Boletin Oficial del Estado. (2015). Directiva Viaje Combinado.
http://www.boe.es/doue/2015/326/L00001-00033.pdf

e Instituto de Estudios Turisticos (IET). (n.d.). Instituto de Estudios Turisticos.
http://www.iet.tourspain.es

e Ministerio de Economia. (1999). Plan Integral de Calidad del Turismo Espafiol, PICTE
2000. Secretaria de Estado de Comercio, Turismo y Pymes / Direccion General de
Turismo. http://www.mcx.es/turismo/
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