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1. DESCRIPCIO GENERAL

L'assignatura de Marqueting de Cercadors esta dissenyada per proporcionar-te un
coneixement profund i actualitzat sobre els algoritmes més importants de Google i altres
cercadors, practiques efectives de SEO i SEM, i estrategies de PPC. A més, aprendras a
utilitzar eines i técniques avancades per millorar la visibilitat en linia i posicionar eficagment
una web en els primers llocs dels resultats de cerca.

Enl'eradigital actual, el Marqueting de Cercadors és un component essencial de I'estratégia
global de qualsevol empresa, independentment del producte o servei que ofereixi. AQuesta
assignatura t'ofereix una excel-lent oportunitat per augmentar les teves oportunitats
laborals en un mercat que demanda constantment professionals especialitzats en SEO,
SEM i posicionament web.

L'assignatura esta estructurada per guiar-te progressivament en el desenvolupament i
implementaci6 d'estratégies en linia efectives, introduint-te a técniques avancades de SEO,
SEM i SMO, i proporcionant-te eines de quadre de control. Aprendras a prendre decisions
informades sobre les accions digitals més adequades per millorar la visibilitat en linia.

Un aspecte clau d'aquesta assignatura és la inclusié de la intel-ligencia artificial (IA) en les
estratégies de marqueting de cercadors. La IA esta revolucionant la manera en que
entenem i apliquem el SEO i el SEM, permetent una optimitzaci6 més precisa i
personalitzada. Durant les classes, explorarem com la IA pot predir tendencies de cerca,
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automatitzar tasques de SEO i millorar la personalitzacié de les campanyes SEM, preparant

aixi els estudiants per liderar en un entorn digital en constant evolucio.

Per assegurar que estas al dia amb les tendencies més recents, I'assignatura s'actualitza
anualment, incloent les Ultimes novetats i casos d'estudi.

Aquesta materia proporciona una solida base per a l'assignatura de Marqueting de
Continguts, que s'imparteix en el segon semestre i que es considera la continuacié natural

i evolutiva d'aquesta.

2. OBJETIUS

En finalitzar I'assignatura amb éxit I'alumne sera capac de:

e Adquirir una visié completa de les tecniques de promocié i publicitat online.

e Planificar campanyes de marqueting online correctament.

e Aprofitar la intel-ligéncia artificial (IA) per aplicar-la al posicionament web.

e Entendre com funcionen els cercadors i els algoritmes de Google.

e Coneixer els aspectes basics per optimitzar una pagina web en SEO i obtenir major
visibilitat.

e Saber posar en marxa una campanya SEM basica.

e Coneixer les diferents formes de promocié a les xarxes socials.

e Prendre decisions basades en I'analitica de campanyes de marqueting online.

3. CONTINGUTS

TEMA 1: MARKETING DE CERCADORS OVERVIEW

Resultats de I'aprenentatge

L'estudiant, després d'estudiar el tema i realitzar els exercicis, sera capag de:
e Coneixer qué ésicom funciona el marqueting de cercadors.
e Comencar a aplicar el marqueting de cercadors a casos concrets.
e Aprendre estratégies long, short i middle tail.

Contingut

1.1 Marqueting online i transformacié digital.

1.2 Que és el marqueting de cercadors?

1.3 Introducci6 al SEO i al SEM i la seva importancia en els negocis online.
1.4 SEO vs SEM: Quan aplicar una o altra estrategia?
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1.5 Avantatges i inconvenients. Estrategies Short tail, middle tail i long tail.

1.6 La intel-ligéncia artificial i el SEO.
TEMA 2: KEYWORD RESEARCH | TIPUS D’ESTRATEGIES

Resultats de 'aprenentatge
L'estudiant, després d'estudiar el tema i realitzar els exercicis, sera capag de:

e Aplicar I'estrategia correcta en marqueting de cercadors.
e Trobar les paraules clau més indicades per a la nostra estrategia.

Contingut

2.1 Factors que influeixen en el SEO on page i SEO off page.
2.2 Metode de selecci6 de paraules clau.

2.3 Eines avancades de cerca de paraules clau.

TEMA 3: DEO A SEO EN HORES

Resultats de I'aprenentatge
L'estudiant, després d'estudiar el tema i realitzar els exercicis, sera capag de:

e Tenir les nocions basiques i intermedies sobre SEO.

Contingut

3.1 Funcionament dels algoritmes de Google.

3.2 La nova forma de buscar amb Intel-ligencia Artificial.
3.3 Que és una URL? Per a que serveix?

3.4 Métode per optimitzar una URL en SEO.

3.5 Introducci6 al SEO avancat.

TEMA 4: SEO AVANCAT

Resultats de 'aprenentatge
L'estudiant, després d'estudiar el tema i realitzar els exercicis, sera capacg de:

e Aplicariconéixer nocions avancades sobre SEO.
Contingut
4.1 SEO enimatges.

4.2 ASO mobile.
4.3 SEO aYouTube.
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TEMA 5: DEO A SEM EN HORES

Resultats de 'aprenentatge
L'estudiant, després d'estudiar el tema i realitzar els exercicis, sera capacg de:

e Aconseguir tenir les nocions basiques i intermeédies sobre SEM.

e Configurar campanyes basiques en Google Ads.

e Conéixer les tecniques avancades de SEM i trucs.

e Identificar diferents solucions per optimitzar les campanyes de SEM en Ads i altres
actors del mercat.

Contingut

5.1 Quins sén els principals actors SEM del mercat?
5.2 Google Ads, com funciona?

5.3 Tipus d'anuncis

5.4 Creaci6 de campanyes de Google Ads

5.5 Tipus de concordances

5.6 Paraules negatives

5.7 Anuncis de text, display i video

5.8 Integracié amb Analytics

5.9 Seguiment de la campanya

TEMA 6: MEDIR, VEURE, TRACKEJAR, CANVIAR | MEDIR, VEURE |
TRACKEJAR

Resultats de 'aprenentatge
L'estudiant, després d'estudiar el tema i realitzar els exercicis, sera capag de:

e Saber quins KPI's s6n els més importants.
e Interpretar els principals KPI's que influeixen en el SEO, SEM i xarxes socials i saber
prendre les decisions adequades.

Contingut

6.1 Metriques i KPI's per a SEO i SEM.

6.2 Configuracié de Google Search Console.
6.3 Interpretar Google Search Console.

6.4 Elfunnel de vendes.
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4, METODOLOGIA D'ENSENYAMENT | APRENENTATGE

Al llarg de l'assignatura es combinen diverses técniques i metodes d'ensenyament i
aprenentatge segons la tematica a tractar. En general, les classes consten de dues parts
ben diferenciades: una part més teodrica en que s'expliquen els conceptes que després es
veuran aplicats a la practica mitjancant exercicis i exemples que es treballaran durant les
sessions. S'aplica tant el metode learning by doing com classes expositives i participatives,
complementades amb lectura préevia dels temes, exercicis de refor¢ puntuals i treballs
individuals o en grups.

Grup presencial:
Es basa en classes expositives participatives, complementades amb la lectura prévia dels
diferents temes. Amb les practiques a classe i els treballs a casa es pretén reafirmar els
conceptes i procediments que s'han presentat a la classe.
Les principals activitats que es realitzaran soén:
o Al llarg de I'assignatura es realitzaran activitats com la resolucié de problemes, la
participaci6 en debats i la resolucié de casos.
e C(lasse practica de resolucidé, amb la participacié dels estudiants, de casos practics
i/0 exercicis relacionats amb els continguts de la matéria.
e Treball en grup/cooperatiu amb la presencia del professor/a.

Grup semipresencial:
Es basa en classes de repas participatives per consolidar la lectura de material didactic,
textos i articles relacionats amb els continguts de la matéria préviament publicats al
campus virtual. Amb les practiques a classe i els treballs a casa es pretén reafirmar els
conceptes i procediments que s'han presentat a la classe.

e C(lasse practica de resolucié, amb la participacié dels estudiants, de casos practics

i/0 exercicis relacionats amb els continguts de la matéria.
e Treball en grup/cooperatiu sense la presencia del professor/a.
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5. EVALUACIO

D'acord amb el Pla Bolonya, el model premia I'esfor¢ constant i continuat de I'estudiantat.
Un 40% de la nota s'obté de I'avaluacié continua de les activitats dirigides i el 60% restant,
de I'examen final presencial. L'examen final té dues convocatories.

La nota final de I'assignatura (NF) es calculara a partir de la segtient férmula:

NF = Nota Examen Final x 60% + Nota Avaluacié Continua x 40%

Nota minima de I'examen final per calcular la NF sera de 40 punts sobre 100.
L'assignatura queda aprovada amb una NF igual o superior a 50 punts sobre 100.
L'avaluacié continua constara de la suma de diferents treballs, controls test i exercicis a
entregar durant tot el semestre, alguns d'ells de forma individual i altres en grup, aixi com
d'un examen parcial que es realitzara per avaluar els coneixements de la part de SEO dels
alumnes.

Grup presencial:

Tipus d'actividat Descripcié % Evaluacié
Entregues: 16%
ENTREGA: OTROS - BLOQUE 3 37,50%
ENTREGA: TRABAJO - BLOQUE 1 62,50%
Questionaris: 24%
CUESTIONARIO - BLOQUE 1 50%
CUESTIONARIO - BLOQUE 2 50%
Examen final 60%
Examen final 100%
Grup semipresencial:
Tipus d'actividat Descripcié % Evaluacié
Entregues: 16%
ENTREGA: TRABAJO - BLOQUE 1 100%
Questionaris: 24%
CUESTIONARIO - BLOQUE 1 50%
CUESTIONARIO - BLOQUE 2 50%
Examen final 60%
Examen final 100%
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6. BIBLIOGRAFIA

6.1.BIBLIOGRAFIA BASICA

e Clarke, A. (2024). SEO 2024: Learn Search Engine Optimization with the Latest
Strategies. Independently published.

e Dappert, M. (2024). The ultimate guide to search engine marketing (SEM) in 2024.
Forbes.

e Boughton, S. B. (2004). Search engine marketing. CiteSeerX.

e Ostrofsky, M. (2024). Get Your Business to the Top of Google: The Essential Guide to
Search Engine Marketing. Independiente.

e Macia, F. (2018). Estrategias de marketing digital. Anaya Multimedia

e Macia, F. (2020). SEO Avanzado. Casi todo lo que sé sobre posicionamiento web. Anaya

Multimedia

6.2.BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

e Ordofiez, J. (2020). SEO para Ecommerce (Ebook)
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