Doble Grado Universitario en Empresa + Marketing: Innovacién y Tecnologia BUSINES

Eﬁﬁﬁ MENCION EN RECONOCIMIENTOS
Finanzas
+ Publicidad

Asignaturas de formacién basica
comunes en las dos titulaciones

Herramientas Matematicas para la Gestion Empresarial

Herramientas de Productividad Digital

PRIMER CURSO

SEGUNDO CURSO

TERCER CURSO

Fundamentos de la Gestién Empresarial
Autoconocimiento y Desarrollo Profesional

Impacto del Entorno Social, Cultural y Politico en la Empresa

® Herramientas Matematicas para la Gestion Empresarial 1 ® Anadlisis y Visualizacion de Datos 1 B Gestion de Personas 1 Fundamentos de Datos
e Herramientas de Productividad Digital 1 ® Gestion de Datos 1 m Marketing y Comunicacién Digital 1 Innovacion y Sostenibilidad Empresarial
e Fundamentos de la Gestion Empresarial 1 e Liderazgoy Desarrollo de Equipos 1 m Fiscalidad Empresarial 1 Impacto de las Tecnologfas en la Empresa
® Autoconocimiento y Desarrollo Profesional 1 ® Herramientas de Comunicacién Digital 1 m Gestion de Marca 1(S) Comunicacion Oral y Escrita
® |mpacto del Entorno Social, Cultural'y Politico en la Empresa 1 ® |mpacto del Entorno Econémico y Marco Legal en la Empresa 1 O Contabilidad Analitica y Control de Gestién 1 Marketing Centrado en el Cliente
. , _ O Andlisis de Estados Financieros 1 Andlisis y Visualizacion de Datos
® Fundamentos de Datos 2 m Contabilidad Financiera 2 .
Gestion de Datos
® [nnovacion y Sostenibilidad Empresarial 2 m |ntroduccién a las Finanzas 2 m Gestion Comercial y Ventas 2 : ) :
Liderazgo y Desarrollo de Equipos
® |mpacto de las Tecnologfas en la Empresa 2 m Derecho Empresarial 2 m Gestion de la Cadena de Suministro y Operaciones 2 R o
Herramientas de Comunicacién Digital
e Comunicacion Oral y Escrita 2 m Andlisis Econémico Aplicado a la Empresa 2 ®m Fundamentos de Analitica de Datos en Marketing 2(9) 5 _ _ )
Impacto del Entorno Econémico y Marco Legal en la Empresa
® Marketing Centrado en el Cliente 2 m Estrategia y Gestién Empresarial 2 O Mercados e Instrumentos Financieros | 2
m Comportamiento del Consumidor 2(S) O Gestidn de Tesoreria 2
O Finanzas Corporativas 2
Asignaturas Asignaturas
cursadas en Empresa reconocidas en Marketing
Asignatura Cuatr. Asignatura Cuatr. - -
E%ga’tesgalf‘_ay‘Gesmon (Marliefirlwyg Estratégico
semestre semestre 4)
CUARTO CURSO QUINTO CURSO (emesed
II\D/I@iréﬁmgy Comunicacion Comunicacién y Publicidad
i i i e i = (semestre 5)
O Finanzas Internacionales 1 O Tendencias Tecnoldgicas en la Publicidad 1 (S) = Semipresencial
O Mercados e Instrumentos Financieros Il 1 O Creatividad y Proyectos Publicitarios 1 Gestién Comercial y Ventas Estrategia de Fijacion de Precios
stre 6) (semestre 5
O Direccidny Planificacion Financiera 1 O Métricas y Analitica Publicitaria 1 ® Asiganturas comunes -
O Tecnologfa e Innovacién en Finanzas 1 O IA Aplicada a la Publicidad 1
O Valoracion de Empresas 1 O Produccion Digital y Audiovisual 1 m Asiganturas de Empresa
O Planificacion Estratégica de la Publicidad 1(S) O Agencias de Publicidad 1(S)
®m Asiganturas de Marketing
B |nnovacion y Desarrollo de Productos y Servicios 2 B Trabajo de Fin de Grado de Marketing 2 Créditos totales: 336 ECTS
m Comercio Electronico y Gestion de la Omnicanalidad 2 O Campafias Publicitarias 2 O Mencién Finanzas
- . . o . L 90 ECTS Créditos comunes
m Gestion de Clientes y Estrategias de Fidelizacion 2 O Medios y Plataformas de Comunicacion 2 ‘ .
® |nvestigacion de Mercados 2 O Publicidad y Redes Sociales 2 O Mencién Publicidad 60 ECTS Créditos obligatorios Empresa
= Trabajo de Fin de Grado de Empresa 2 42 ECTS Créditos obligatorios Marketing

60 ECTS Créditos mencién Empresa
60 ECTS Créditos mencién Marketing
12 ECTS TFG Empresa

12 ECTS TFG Marketing

centro adscrito a:

UNIVERSITAT POLITECNICA
DE CATALUNYA
BARCELONATECH

www.euncet.com

Euncet
Business
School



www.euncet.com

BUSINESS+MKT

MENCION EN
Finanzas
+ Analitica de marketing

PRIMER CURSO

Herramientas Matematicas para la Gestion Empresarial
Herramientas de Productividad Digital

Fundamentos de la Gestién Empresarial
Autoconocimiento y Desarrollo Profesional

Impacto del Entorno Sodial, Cultural'y Politico en la Empresa

Fundamentos de Datos

Innovacion y Sostenibilidad Empresarial
Impacto de las Tecnologfas en la Empresa
Comunicacién Oral y Escrita

Marketing Centrado en el Cliente

CUARTO CURSO

Finanzas Internacionales

Mercados e Instrumentos Financieros Il
Direccién y Planificacion Financiera
Tecnologfa e Innovacién en Finanzas
Valoraciéon de Empresas

I A o A o R o

Recopilaciéon y Tratamiento de Datos en Marketing

Innovacion y Desarrollo de Productos y Servicios
Comercio Electrénico y Gestion de la Omnicanalidad
Gestion de Clientes y Estrategias de Fidelizacion
Investigacion de Mercados

Trabajo de Fin de Grado de Empresa

centro adscrito a:

UNIVERSITAT POLITECNICA
DE CATALUNYA
BARCELONATECH

Euncet
Business
School
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SEGUNDO CURSO

Analisis y Visualizacion de Datos
Gestion de Datos

Liderazgo y Desarrollo de Equipos
Herramientas de Comunicacion Digital

Contabilidad Financiera

Introduccion a las Finanzas

Derecho Empresarial

Analisis Econémico Aplicado a la Empresa
Estrategia y Gestion Empresarial

Comportamiento del Consumidor

QUINTO CURSO

Analisis Predictivo y Minerfa de Datos

Métricas y Andlisis del Marketing Digital

Métricas y Andlisis del Marketing Mix

Inteligencia Artificial Aplicada al Marketing
Visualizacién y Generacion de Informes de Marketing

OO0 0o 0

Proyectos de Analftica en Marketing

Trabajo de Fin de Grado de Marketing
Modelos Analiticos en Marketing
Métricas y Andlisis de Clientes

OO0 =

Métricas y Andlisis de las Tendencias de Mercado

Impacto del Entorno Econdmico y Marco Legal en la Empresa

- N s

NN

TERCER CURSO

Gestion de Personas 1
Marketing y Comunicacién Digital 1
Fiscalidad Empresarial 1
Gestién de Marca 1(S)
Contabilidad Analftica y Control de Gestion 1

1

OO = m ® ®§

Anélisis de Estados Financieros

Gestion Comercial y Ventas

Gestion de la Cadena de Suministro y Operaciones
Fundamentos de Analitica de Datos en Marketing
Mercados e Instrumentos Financieros |

Gestion de Tesorerfa

OO0 = m =
NN N NN
9

Finanzas Corporativas

(S) = Semipresencial

® Asiganturas comunes

m Asiganturas de Empresa
® Asiganturas de Marketing
O Mencién Finanzas

O Mencion Analitica de
marketing

BUSINES

RECONOCIMIENTOS

Asignaturas de formacién basica
comunes en las dos titulaciones

Herramientas Matematicas para la Gestion Empresarial
Herramientas de Productividad Digital

Fundamentos de la Gestién Empresarial
Autoconocimiento y Desarrollo Profesional

Impacto del Entorno Social, Cultural y Politico en la Empresa
Fundamentos de Datos

Innovacién y Sostenibilidad Empresarial

Impacto de las Tecnologias en la Empresa
Comunicacién Oral y Escrita

Marketing Centrado en el Cliente

Andlisis y Visualizacion de Datos

Gestién de Datos

Liderazgo y Desarrollo de Equipos

Herramientas de Comunicacién Digital

Impacto del Entorno Econémico y Marco Legal en la Empresa

Asignaturas
cursadas en Empresa

Asignaturas

Estrategia y Gestion
Empresarial

(semestre 4)

Marketing Estratégico
(semestre 4)

I\/I_a_rkeitmg y Comunicacion

Digita Comunicacién y Publicidad

(semestre 5)

Gestion Comercial y Ventas
stre 6)

(semestre 5)

Créditos totales: 336 ECTS

90 ECTS Créditos comunes

60 ECTS Créditos obligatorios Empresa
42 ECTS Créditos obligatorios Marketing
60 ECTS Créditos mencién Empresa

60 ECTS Créditos mencién Marketing
12 ECTS TFG Empresa

12 ECTS TFG Marketing

www.euncet.com

reconocidas en Marketing

Estrategia de Fijacion de Precios


www.euncet.com
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0 MENCION EN RECONOCIMIENTOS
Analitica de negocio
+ Publicidad Asignaturas de formacién bésica

comunes en las dos titulaciones

Herramientas Matematicas para la Gestion Empresarial

A : . Herramientas de Productividad Digital
Asignatura Cuatr. Asignatura Cuatr. Asignatura Cuatr. °

Fundamentos de la Gestién Empresarial

PRIMER CURSO SEGUNDO CURSO TERCER CURSO Autoconocimiento y Desarrollo Profesional

Impacto del Entorno Social, Cultural y Politico en la Empresa

® Herramientas Matematicas para la Gestion Empresarial 1 ® Anadlisis y Visualizacion de Datos 1 B Gestion de Personas 1 Fundamentos de Datos
e Herramientas de Productividad Digital 1 ® Gestion de Datos 1 m Marketing y Comunicacién Digital 1 Innovacion y Sostenibilidad Empresarial
e Fundamentos de la Gestion Empresarial 1 e Liderazgoy Desarrollo de Equipos 1 m Fiscalidad Empresarial 1 Impacto de las Tecnologfas en la Empresa
® Autoconocimiento y Desarrollo Profesional 1 ® Herramientas de Comunicacién Digital 1 m Gestion de Marca 1(S) Comunicacion Oral y Escrita
® |mpacto del Entorno Social, Cultural'y Politico en la Empresa 1 ® |mpacto del Entorno Econémico y Marco Legal en la Empresa 1 O Investigacion de Mercados 1 Marketing Centrado en el Cliente
N , _ O Almacenamiento y Modelizacién de Datos 1 Analisis y Visualizacion de Datos
® Fundamentos de Datos 2 m Contabilidad Financiera 2 .
Gestion de Datos
® [nnovacion y Sostenibilidad Empresarial 2 m |ntroduccién a las Finanzas 2 m Gestion Comercial y Ventas 2 : ) :
Liderazgo y Desarrollo de Equipos
® |mpacto de las Tecnologfas en la Empresa 2 m Derecho Empresarial 2 m Gestion de la Cadena de Suministro y Operaciones 2 R o
Herramientas de Comunicacién Digital
e Comunicacion Oral y Escrita 2 m Andlisis Econémico Aplicado a la Empresa 2 ®m Fundamentos de Analitica de Datos en Marketing 2(9) 5 _ _ )
Impacto del Entorno Econémico y Marco Legal en la Empresa
® Marketing Centrado en el Cliente 2 m Estrategia y Gestién Empresarial 2 O Programacion Aplicada al Andlisis de Datos 2
m Comportamiento del Consumidor 2(S) O Mineria de Datos 2
O Anadlisis de Datos Temporales 2
Asignaturas Asignaturas
" " cursadas en Empresa reconocidas en Marketing
Asignatura Cuatr. Asignatura Cuatr. - -
Investigacion de Mercados Investigacié de Mercats
(semestre 4)
CUARTO CURSO QUINTO CURSO e -
B/Iif,'itkjmg yicemdnicacion Comunicacion y Publicidad
. X L . L. L < (semestre 5)
O Inteligencia Artificial 1 O Tendencias Tecnoldgicas en la Publicidad 1 (S) = Semipresencial : ‘ " ‘
O Analisis Predictivo 1 O Creatividad y Proyectos Publicitarios 1 oy Vi Estrategia de Fijacion de Precios
O Visualizacion y Generacion de Informes 1 O Métricas y Analitica Publicitaria 1 ® Asiganturas comunes
O Simulacion de Escenarios Empresariales 1 O IA Aplicada a la Publicidad 1
O Proyectos de Analitica de Negocios 1 O Produccién Digital y Audiovisual 1 ® Asiganturas de Empresa
O Planificacion Estratégica de la Publicidad 1(S) O Agencias de Publicidad 1(S)
® Asiganturas de Marketing
B |nnovacion y Desarrollo de Productos y Servicios 2 B Trabajo de Fin de Grado de Marketing 2 B - Créditos totales: 336 ECTS
m Comercio Electrénico y Gestion de la Omnicanalidad 2 O Campafias Publicitarias 2 O Mencion Analitica de
L , , e ‘ o negocio 90 ECTS Créditos comunes
m Gestion de Clientes y Estrategias de Fidelizacion 2 O Medios y Plataformas de Comunicacion 2
® |nvestigacion de Mercados 2 O Publicidad y Redes Sociales 2 O Mencién Publicidad GO ECTS Créditos obligatorios Empresa
= Trabajo de Fin de Grado de Empresa 2 42 ECTS Créditos obligatorios Marketing
60 ECTS Créditos mencién Empresa
60 ECTS Créditos mencién Marketing
12 ECTS TFG Empresa
12 ECTS TFG Marketing
centro adscrito a:
Euncet UNIVERSITAT POLITECNICA
guﬁmelss DE CATALUNYA www.euncet.com
choo
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Q MENCION EN RECONOCIMIENTOS

Emprendimiento
+ Analitica de marketing Asignaturas de formacién bésica

comunes en las dos titulaciones

Herramientas Matematicas para la Gestion Empresarial

A : . Herramientas de Productividad Digital
Asignatura Cuatr. Asignatura Cuatr. Asignatura Cuatr. °

Fundamentos de la Gestién Empresarial

PRIMER CURSO SEGUNDO CURSO TERCER CURSO Autoconocimiento y Desarrollo Profesional

Impacto del Entorno Social, Cultural y Politico en la Empresa

® Herramientas Matematicas para la Gestion Empresarial 1 ® Andlisis y Visualizacion de Datos 1 m Gestion de Personas 1 Fundamentos de Datos
® Herramientas de Productividad Digital 1 ® Gestion de Datos 1 m Marketing y Comunicacién Digital 1 Innovacion y Sostenibilidad Empresarial
e Fundamentos de la Gestion Empresarial 1 e Liderazgoy Desarrollo de Equipos 1 m Fiscalidad Empresarial 1 Impacto de las Tecnologfas en la Empresa
® Autoconocimiento y Desarrollo Profesional 1 ® Herramientas de Comunicacién Digital 1 m Gestion de Marca 1(S) Comunicacion Oral y Escrita
® |mpacto del Entorno Social, Cultural'y Politico en la Empresa 1 ® |mpacto del Entorno Econémico y Marco Legal en la Empresa 1 O Proyecto de Emprendimiento | 1 Marketing Centrado en el Cliente
y ‘ _ O Modelos de Negocio Innovadores 1 Analisis y Visualizacion de Datos
® Fundamentos de Datos 2 m Contabilidad Financiera 2 .
Gestién de Datos
® [nnovacion y Sostenibilidad Empresarial 2 m |ntroduccién a las Finanzas 2 m Gestion Comercial y Ventas 2 : ) :
Liderazgo y Desarrollo de Equipos
® |mpacto de las Tecnologfas en la Empresa 2 m Derecho Empresarial 2 m Gestion de la Cadena de Suministro y Operaciones 2 R o
Herramientas de Comunicacién Digital
e Comunicacion Oral y Escrita 2 m Andlisis Econémico Aplicado a la Empresa 2 ®m Fundamentos de Analitica de Datos en Marketing 2(9) 5 _ _ )
Impacto del Entorno Econémico y Marco Legal en la Empresa
® Marketing Centrado en el Cliente 2 m Estrategia y Gestién Empresarial 2 O Proyecto de Emprendimiento |l 2
m Comportamiento del Consumidor 2(9) O Metodologfas Agiles de Emprendimiento 2
O Tipos de Innovaciéon y Emprendimiento 2
Asignaturas Asignaturas
cursadas en Empresa reconocidas en Marketing
Asignatura Cuatr. Asignatura Cuatr. - -
E%ga’tesgalf‘_ay‘Gesmon Marketing Estratégico
semestre (semestre 4)
CUARTO CURSO QUINTO CURSO (emesed
II\D/I@iréﬁmgy Comunicacion Comunicacién y Publicidad
i =Tale i i imi Alici it i { _ (semestre 5)
O Financiacion, Fiscalidad y Ayudas para el Emprendimiento 1 O Analisis Predictivo y Mineria de Datos 1 (S) = Semipresencial
O Oportunidades de Negocios con IA 1 O Métricas y Andlisis del Marketing Digital 1 Gestion Comercial y Ventas Estrategia de Fijacion de Precios
. stre 6) (semestre 5!
O Escalabilidad e Internacionalizacion 1 O Métricas y Andlisis del Marketing Mix 1 ® Asiganturas comunes o
O Startupsy Empresas de Base Tecnoldgica 1 O Inteligencia Artificial Aplicada al Marketing 1
O Ecosistemas de Emprendimiento e Innovacion 1 O Visualizacion y Generacién de Informes de Marketing 1 ® Asiganturas de Empresa
O Recopilaciény Tratamiento de Datos en Marketing 1(9) O Proyectos de Analftica en Marketing 15
® Asiganturas de Marketing
B |nnovacion y Desarrollo de Productos y Servicios 2 B Trabajo de Fin de Grado de Marketing 2 B o Créditos totales: 336 ECTS
m Comercio Electrénico y Gestion de la Omnicanalidad 2 O Modelos Analiticos en Marketing 2 O Mencion Emprendimiento
- . . T - P ) 90 ECTS Créditos comunes
m Gestion de Clientes y Estrategias de Fidelizacion 2 O Métricas y Andlisis de Clientes 2 ‘ .
® |nvestigacion de Mercados 2 O Métricas y Andlisis de las Tendencias de Mercado 2 H Mgp@%%g/mahtma de GO ECTS Créditos obligatorios Empresa
= Trabajo de Fin de Grado de Empresa 2 42 ECTS Créditos obligatorios Marketing
60 ECTS Créditos mencién Empresa
60 ECTS Créditos mencién Marketing
12 ECTS TFG Empresa
12 ECTS TFG Marketing
centro adscrito a:
Euncet UNIVERSITAT POLITECNICA
guﬁmelss DE CATALUNYA www.euncet.com
choo
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* MENCION EN RECONOCIMIENTOS
Emprendimiento
+ Publicidad Asignaturas de formacién bésica

comunes en las dos titulaciones

Herramientas Matematicas para la Gestion Empresarial

A : . Herramientas de Productividad Digital
Asignatura Cuatr. Asignatura Cuatr. Asignatura Cuatr. °

Fundamentos de la Gestién Empresarial

PRIMER CURSO SEGUNDO CURSO TERCER CURSO Autoconocimiento y Desarrollo Profesional

Impacto del Entorno Social, Cultural y Politico en la Empresa

® Herramientas Matematicas para la Gestion Empresarial 1 ® Anadlisis y Visualizacion de Datos 1 B Gestion de Personas 1 Fundamentos de Datos
e Herramientas de Productividad Digital 1 ® Gestion de Datos 1 m Marketing y Comunicacién Digital 1 Innovacion y Sostenibilidad Empresarial
e Fundamentos de la Gestion Empresarial 1 e Liderazgoy Desarrollo de Equipos 1 m Fiscalidad Empresarial 1 Impacto de las Tecnologfas en la Empresa
® Autoconocimiento y Desarrollo Profesional 1 ® Herramientas de Comunicacién Digital 1 m Gestion de Marca 1(S) Comunicacion Oral y Escrita
® |mpacto del Entorno Social, Cultural'y Politico en la Empresa 1 ® |mpacto del Entorno Econémico y Marco Legal en la Empresa 1 O Proyecto de Emprendimiento | 1 Marketing Centrado en el Cliente
y ‘ _ O Modelos de Negocio Innovadores 1 Analisis y Visualizacion de Datos
® Fundamentos de Datos 2 m Contabilidad Financiera 2 .
Gestién de Datos
® [nnovacion y Sostenibilidad Empresarial 2 m |ntroduccién a las Finanzas 2 m Gestion Comercial y Ventas 2 : ) :
Liderazgo y Desarrollo de Equipos
® |mpacto de las Tecnologfas en la Empresa 2 m Derecho Empresarial 2 m Gestion de la Cadena de Suministro y Operaciones 2 R o
Herramientas de Comunicacién Digital
e Comunicacion Oral y Escrita 2 m Andlisis Econémico Aplicado a la Empresa 2 ®m Fundamentos de Analitica de Datos en Marketing 2(9) 5 _ _ )
Impacto del Entorno Econémico y Marco Legal en la Empresa
® Marketing Centrado en el Cliente 2 m Estrategia y Gestién Empresarial 2 O Proyecto de Emprendimiento |l 2
m Comportamiento del Consumidor 2(9) O Metodologfas Agiles de Emprendimiento 2
O Tipos de Innovaciéon y Emprendimiento 2
Asignaturas Asignaturas
cursadas en Empresa reconocidas en Marketing
Asignatura Cuatr. Asignatura Cuatr. - -
E%ga’tesgalf‘_ay‘Gesmon Marketing Estratégico
semestre (semestre 4)
CUARTO CURSO QUINTO CURSO (emesed
II\D/I@iréﬁmgy Comunicacion Comunicacién y Publicidad
i =Tale i i imi i e i _ (semestre 5)
O Financiacion, Fiscalidad y Ayudas para el Emprendimiento 1 O Tendencias Tecnoldgicas en la Publicidad 1 (S) = Semipresencial
O Oportunidades de Negocios con IA 1 O Creatividad y Proyectos Publicitarios 1 Gestién Comercial y Ventas Estrategia de Fijacion de Precios
stre 6) (semestre 5
O Escalabilidad e Internacionalizacién 1 O Métricas y Analitica Publicitaria 1 ® Asiganturas comunes -
O Startupsy Empresas de Base Tecnoldgica 1 O IA Aplicada a la Publicidad 1
O Ecosistemas de Emprendimiento e Innovacion 1 O Produccion Digital y Audiovisual 1 m Asiganturas de Empresa
O Planificacion Estratégica de la Publicidad 1(S) O Agencias de Publicidad 1(S)
®m Asiganturas de Marketing
B |nnovacion y Desarrollo de Productos y Servicios 2 B Trabajo de Fin de Grado de Marketing 2 Créditos totales: 336 ECTS
m Comercio Electronico y Gestion de la Omnicanalidad 2 O Campafias Publicitarias 2 O Mencién Emprendimiento
- . . T . L 90 ECTS Créditos comunes
m Gestion de Clientes y Estrategias de Fidelizacion 2 O Medios y Plataformas de Comunicacion 2 ‘ .
® |nvestigacion de Mercados 2 O Publicidad y Redes Sociales 2 O Mencién Publicidad 60 ECTS Créditos obligatorios Empresa
= Trabajo de Fin de Grado de Empresa 2 42 ECTS Créditos obligatorios Marketing
60 ECTS Créditos mencién Empresa
60 ECTS Créditos mencién Marketing
12 ECTS TFG Empresa
12 ECTS TFG Marketing
centro adscrito a:
Euncet UNIVERSITAT POLITECNICA
Business DE CATALUNYA www.euncet.com
School
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