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1. DESCRIPCIO GENERAL

Aquest curs aborda els fonaments de I'analisi economic aplicat a I'ambit de I'empresa.
Mitjancant les eines analitiques i teoriques basiques propies de la microeconomia,
s'analitza la logica competitiva dels agents empresarials, el funcionament dels diferents
mercats, i el comportament dels consumidors.

Aixi, I'assignatura s'articula al voltant de quatre eixos tematics:

* Funcionament dels mercats perfectament competitius, o competencia perfecta.

* Falles de mercat i intervenci6 publica.

« Funcionament dels mercats imperfectament competitius, o competéncia imperfecta.
« Comportament del consumidor.

2. OBJETIUS

L'objectiu principal d'aquesta assignatura es dotar als estudiants de les eines teoriques i
analitiques basiques per a comprendre el comportament dels mercats i la interrelacio
existent entre aquests i I'esfera empresarial.

Especificament, al finalitzar el curs els estudiants podran:

e Comprendre els mecanismes basics mitjancant els quals funcionen els mercats, aixi
como identificar les diferents tipologies existents.

e Comprendre com les empreses tracten de maximitzar beneficis en cada cas, seguint
la teoria economica.

e Reconéixer les possibles mancances del mercat i dominar els conceptes
d'externalitats, bens publics i recursos comuns.

e Analitzar els tipus, causes i consequencies de la intervencié publica en el mercat.

e Comprendre els patrons de consum dels individus des d'una logica economica.
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3. RESULTATS DE L'APRENENTATGE

- Analitzar i aplicar els principis economics basics en la presa de decisions empresarials
informades.

- Aplicar la comptabilitat de costos i I'analisi de cost-benefici per a la presa de decisions
financeres i la millora de la rendibilitat empresarial.

4, CONTINGUTS

TEMA 1. LES FORCES DEL MERCAT/: OFERTA | DEMANDA

Resultats especifics de 'aprenentatge

e Comprendre com aplicar el model d'oferta i demanda per a analitzar mercats
competitius.

e |dentificar els determinants i la pendent de les corbes d'oferta i demanda.

e Analitzar l'efecte de diferents esdeveniments damunt I'equilibri del mercat utilitzant
diagrames d'oferta i demanda.

Contingut

1.1 Lallei de la demanda.
1.2 Lallei de l'oferta.

1.3 El concepte d'equilibri.
1.4 Canvis en l'equilibri.

TEMA 2. L'ELASTICITAT: CONCEPTE | APLICACIONS

Resultats especifics de 'aprenentatge

e Comprendre el concepte delasticitat des del punt de vista de l'oferta i de la
demanda.

e Analitzar els diferents tipus d'elasticitat i els factors que incideixen envers d’ella.

e Entendre com afecta l'elasticitat a les dinamiques de mercat.

Contingut

2.1 L'elasticitat de la demanda.
2.2 L'elasticitat de I'oferta.
2.3 Aplicacions practiques de l'elasticitat.
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TEMA 3. CONSUMIDORS, PRODUCTORS | EFICIENCIA DEL MERCAT

Resultats especifics de I'aprenentatge

e Entendre el concepte de “benestar” i “eficiencia” des d'una logica de mercat.
e Comprendre el concepte economic d' “excedent” des de la perspectiva dels

consumidors i productors.
e |dentificar e interpretar I'excedent generat al mercat.
e Analitzar I'assignacio eficient de recursos segons las dinamiques de mercat.

Contingut

3.1 L'excedent del consumidor.
3.2 L'excedent del productor.
3.3 L'equilibri i l'eficiencia del mercat.

TEMA 4. LA INTERVENCION GOVERNAMENTAL

Resultats especifics de I'aprenentatge

e Dominar el concepte d'ineficiencia, mancances del mercat i les seves repercussions
en els consumidors i en els productors.

e Comprendre com el control de preus afecta a I'equilibri i al benestar.

e Comprendre l'efecte dels impostos en l'equilibri i el benestar.

e Analitzar la relacié entre aquests efectes i I'elasticitat de I'oferta i la demanda.

Contingut

4.1 Les mancances del mercat i el concepte d'ineficiéncia.
4.2 Els controls de preus.
4.3 Elsimpostos.

TEMA 5. EXTERNALITATS, BENS PUBLICS | RECURSOS COMUNS

Resultats especifics de 'aprenentatge

e Identificar els diferents tipus de bens i comprendre els conceptes de be public i

recurs comu.
e Entendre el concepte d’externalitat i identificar els diferents tipus que existeixen.

e Analitzar els tres conceptes des de la logica del mercat i del benestar.
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Estudiar les possibles correccions de les mancances del mercat.

Contingut

5.1 Externalitats: tipus i analisis.

5.2 Possibles correccions: intervencié publica i privada.
5.3 Classificacio de bens.

5.4 Bens publics: analisis.

5.5 Recursos comuns: analisis.

5.6 Possibles correccions: la intervencio6 publica.

TEMA 6. LEMPRESA EN COMPETENCIA PERFECTA

Resultats especifics de I'aprenentatge

Analitzar els costos de producci6 i I'ingrés des del punt de vista del mercat.
Comprendre les economies d'escala.

Entendre la diferencia entre el curt i el llarg termini des de |'Optica de 'empresa.
Aproximar-se a la composicié de la corba d'oferta.

Analitzar com les empreses intenten maximitzar beneficis als mercats perfectament
competitius.

Contingut

6.1 Els tipus de costos de produccio.

6.2 Els costos al curti al llarg termini.

6.3 Costos, ingressos i la generacio de beneficis.

6.4 La corba d'oferta.

6.5 Economies d'escala.

6.6 La maximitzacio del benefici en mercats perfectes.

TEMA 7. EL MONOPOLI

Resultats especifics de 'aprenentatge

Entendre el concepte de competéncia imperfecta i introduir els diferents mercats
imperfectes.

Comprendre qué es un monopoli i com es crea.

Identificar els diferents tipus de monopoli.

Analitzar com un monopoli pren les seves decisions i tracta de maximitzar beneficis.
Analitzar I'impacto d'un monopoli en el benestar des de |'Optica del mercat.
Estudiar les politiques publiques envers als monopolis.
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Contingut

7.1 Els mercats imperfectes: concepte i tipologies.

7.2 Por que surten els monopolis.

7.3 La presa de decisions al monopoli: maximitzacié de beneficis.
7.4 El monopoliila pérdua d'eficiencia.

7.5 Laintervencio publica envers als monopolis.

TEMA 8. L'OLIGOPOLI

Resultats especifics de 'aprenentatge

e Entendre la relacié entre empreses a un mercat oligopolistic.

e Comprendre la cooperacio des de els acords col-lusoris i la cerca de I'eficiencia.
e Introduir la teoria de jocs i la seva aplicaci6 a I'analisi dels oligopolis.

e Analitzar les politiques publiques envers els oligopolis.

Contingut

8.1 Els mercats oligopolistics.

8.2 Cooperacio, acords col-lusoris i cartelitzacié del mercat.
8.3 Lateoria dejocsiel dilema del presoner.

8.4 Laintervenci6 publica envers els oligopolis.

TEMA 9. LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA

Resultats especifics de 'aprenentatge

e Entendre el concepte de competéencia monopolistica i les caracteristiques principals
d’aquests mercats.

e Comprendre la nocié de concentracié de mercat i utilitzar indexs per al seu estudi.

e Analitzar com les empreses tracten de maximitzar beneficis al curt i al llarg termini
des d'aquesta perspectiva.

e Comprendre Iimpacte d'aquesta estructura del mercat en el benestar.

Contingut

9.1 La competencia monopolistica.

9.2 La concentracié de mercat.

9.3 La maximitzaci6 de beneficis al curt termini.
9.4 La maximitzacio de beneficis al llarg termini.
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9.5 La competéncia monopolistica i el benestar.

TEMA 10. EL COMPORTAMENT DEL CONSUMIDOR
Resultats especifics de 'aprenentatge

e Entendre el concepte de restriccio pressupostaria des de I'0ptica de l'individu.

e Comprendre la nocié dutilitat, preferencies i la seva representacié mitjancant
corbes d'indiferéncia.

e Analitzar la maximitzaci6 del benefici des de I'Optica de I'elecci6é del consumidor.

e Analitzar els canvis en I'eleccié optima del consumidor en funcio dels preus, lingres
i la naturalesa dels bens.

e Aproximar-se a la composicié de la corba de demanda.

Contingut

10.1 La restriccié pressupostari.

10.2 Preferencies i utilitat: les corbes d'indiferencia.

10.3 L'optimitzacié en l'eleccié del consumidor.

10.4 Canvis en l'optimitzacié: preus, ingrés i diferents tipus de bens.
10.5 L'efecte ingrés i l'efecte substitucid.

10.6 La corba de demanda.

5. METODOLOGIA DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE

4.1 GRUP PRESENCIAL

Cada sessi6 s'estructurara en dos parts principals:
e Una primera classe expositiva, en la qual el professor explicara els principals
fonaments conceptuals, teorics i analitics de cada tema.
e Una segona part en la que s'aplicaran els continguts a exercicis practics a través de
casos practics, debats, resolucié de problemes, comentaris de texts i noticies....

Amb aquesta estructura es pretén, en primer lloc, proporcionar als alumnes les eines
economiques necessaries i, posteriorment, orientar-les en la seva aplicacié mitjancant
activitats dinamiques i participatives basades en la realitat economica. No obstant, aquesta
organitzacio no es rigida, i les sessions estan concebudes com espais dinamics d'interaccio
continua.
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4.2 GRUP SEMIPRESENCIAL

Es basa, per un costat, en classes expositives participatives complementades amb la lectura
i/0 la visualitzacio i analisi, per avancat, tant del conjunt del material audiovisual com de la
documentacié que esta inclosa al campus virtual per cadascun dels temes.

Per un altre, es desenvoluparan classes practiques que conjuntament amb el material
audiovisual i documental posat a I'abast de I'estudiant al campus virtual i la realitzaci6 de
treballs a casa permeten reafirmar els conceptes i els procediments que s'han presentat a
les classes expositives, equiparant-se d'aquesta manera a les prestacions docents de la
modalitat presencial.

Les principals activitats que es realitzaran son:

e Estudii preparacio dels continguts.

e Classes expositives vinculades al material docent i audiovisual del campus virtual.

e Treball en grup/cooperatiu amb presencia del professor/a.

e Capacitat d'implantar classes de repas d'aquells continguts o assignatures que per
les circumstancies o per la seva propia essencia presentin unes dificultats objectives
majors per al conjunt de I'estudiantat. En tot cas, la Direcci6 de I'Estudi corresponent
en determinara, en cada cas, 'abast i la pertinencia.

e Realitzacio, per part de l'alumne, de les principals activitats proposades en la
modalitat presencial, si be en aquest cas, es desenvoluparan a casa i seran lliurades
a la plataforma educativa.

6. AVALUACIO

La nota final de I'assignatura (NF) es calculara a partir de la segtent formula:
= NF = Nota Examen Final x 60% + Nota Avaluacié Continua x 40%
* Lanota minima de I'examen final per a calcular la NF sera de 40 punts sobre 100.

» L'assignatura queda aprovada amb una NF igual o superior a 50 punts sobre 100.

5.1 Grup Presencial:

Tipus d’activitat Descripcio % Ava!uacic') % .
continua Nota Final
Entregues: 40 %
Activitats Activitat avaluativa 1 15%
d'aprenentatge Activitat avaluativa 2 15%
Examen parcial 30%
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Activitat avaluativa 3 15%
Treball final 25%

Examen final: 60%
| Examen final 100%

5.2 Grupo semipresencial:

. e L, % Avaluacio %
Tipus d'activitat Descripcié continua Nota Final
Entregues: 40 %
Activitats Activitat avaluativa 1 20%
d'aprenentatge Activitat avaluativa 2 20%
Examen parcial 40%
Activitat avaluativa 3 20%
Examen final: 60%
Examen final 100%
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