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1. DESCRIPCIO GENERAL

L'assignatura de Campanyes publicitaries té com a objectiu introduir I'estudiant en el
procés professional de creacio, desenvolupament, presentacié i produccié d'una campanya
publicitaria. La materia s'adreca a estudiants de la menci6 de Publicitat i té un enfocament
eminentment practic, orientat a entendre com treballen els diferents agents del sector:
anunciants, agencies creatives, agencies de mitjans, productores audiovisuals i perfils
professionals implicats en una campanya.

L'assignatura parteix del briefing com a punt d'origen del treball publicitari i acompanya
I'estudiant en tot el procés posterior: analisi del problema de comunicacio, definicié
estrategica, cerca d'insights, construccié del concepte creatiu, desenvolupament de la idea
de campanya, adaptacié a canals i formats, preparacié de peces, planificacié basica de
produccié i presentacié professional de la proposta.

El curs combina sessions teoriques, analisi de campanyes reals, estudi de casos
professionals, tallers creatius, exercicis practics a l'aula, visionats, cineforums i treball en
grup. L'assignatura demana el desenvolupament d'una campanya creativa completa, que
incloura una proposta estratégica, un concepte creatiu, diverses peces de campanya i una
peca audiovisual gravada o prototipada.

2. OBJECTIUS

En finalitzar el curs I'estudiant sera capag de:
« Comprendre el funcionament professional d'una agencia de publicitat i la relacié
entre anunciant, agéncia creativa, agéncia de mitjans i productora audiovisual.
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* Interpretar un briefing publicitari i transformar-lo en un problema de comunicacié
treballable.

* Elaborar un contrabriefing amb criteri estrategic i professional.

+ Identificar publics, objectius, insights i territoris creatius rellevants per a una
campanya.

+ Desenvolupar conceptes creatius coherents amb una marca, un objectiu i un
public determinat.

+ Dissenyar una campanya publicitaria integrada, amb adaptacions a diferents
canals i formats.

* Aplicar técniques de generaci6 d'idees, brainstorming, copywriting, direccié d'art i
narrativa publicitaria.

+ Coneixer les fases basiques de produccié d'una peca audiovisual publicitaria.

* Preparar materials professionals de presentacié de campanya: racional creatiu,
moodboard, storyboard, PPM, dossier i pitch.

* Analitzar campanyes publicitaries reals des d'una perspectiva estrategica, creativa,
etica i professional.

+ Treballar en equip en un projecte publicitari, assumint rols i responsabilitats
propies del sector.

* Presentar i defensar oralment una proposta de campanya davant d’'un public o
client simulat.

RESULTATS D'APRENENTATGE

* Explicar les fases principals del procés de creacié d'una campanya publicitaria.

+ Diferenciar les funcions dels principals agents del sector publicitari: anunciant,
agencia, departament de comptes, planificacié estrategica, creativitat, mitjans i
productora.

* Analitzar un briefing i detectar-ne mancances, oportunitats i punts critics.

« Formular un insight i un concepte creatiu a partir d'una necessitat de comunicacio.
* Desenvolupar rutes creatives i seleccionar-ne una amb criteris estrategics.

« Crear una proposta de campanya coherent amb els objectius, el target i el
posicionament de marca.

+ Adaptar una idea de campanya a peces audiovisuals, grafiques, digitals, socials o
d’activacio.

+ Elaborar materials previs de produccié: guio, storyboard, moodboard, tractament
visual i PPM.

* Prototipar o produir una peca audiovisual publicitaria basica.

* Presentar professionalment una campanya mitjancant un dossier i una exposicié
oral.

* Valorar criticament campanyes reals i documentals sobre la industria publicitaria.
* Argumentar decisions creatives amb llenguatge professional i criteri publicitari.

« Comprendre qué és una campanya publicitaria i quin paper ocupa dins l'estrategia
de marca.



centro adscrito a

Euncet UNIVERSITAT POLITECNICA
ggﬁ'&% Ss BARCELONATEGH

+ Diferenciar publicitat, comunicacid, marqueting, branded content, promocio i
activacio.

+ Identificar els elements que fan que una campanya sigui coherent, memorable i
eficac.

« Comprendre qué vol dir que una campanya funcioni des del punt de vista
comunicatiu i publicitari.

+ Relacionar els objectius publicitaris amb processos d'atencid, record, actitud i
comportament.

* Aplicar models basics de persuasio i criteris d'eficacia a l'analisi de campanyes
reals.

CONTINGUTS

TEMA 1. LA CAMPANYA PUBLICITARIA DINS L'ECOSISTEMA DE LA COMUNICACIO

Resultats especifics d’aprenentatge

L'estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, sera capac
de:
+ Definir el concepte de campanya publicitaria i distingir-lo d'altres accions de
comunicacié, marqueting, branded content, promocio o activacio.
* Relacionar la campanya publicitaria amb I'estrategia de marca, els objectius de negoci i
els objectius de comunicaciod.
* Analitzar els elements que fan que una campanya sigui coherent, memorable, eficag i
responsable des del punt de vista social i etic.

Contingut

1.1. Que és una campanya publicitaria.

1.2. De l'acci6 puntual a la campanya integrada.

1.3. Campanya, marca, negoci i objectius de comunicacio.
1.4. Publicitat convencional, no convencional i digital.

1.5. La idea com a eix de campanya.

1.6. Coheréncia, consisténcia i adaptacié als canals.

1.7. Campanyes memorables: criteris d’analisi.

1.8. Etica, responsabilitat i impacte social de la publicitat.

TEMA 2. FONAMENTS DE L'EFICACIA PUBLICITARIA: PERSUASIO, ATENCIO | MEMORIA

Resultats especifics d’aprenentatge
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L'estudiant, després d'estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, sera capag
de:
* Explicar que vol dir que una campanya sigui efica¢ en termes de notorietat, record,
actitud, preferéncia, conversié i fidelitzacio.
* Relacionar els processos d'atencid, persuasio, memorabilitat i canvi d'actitud amb les
decisions creatives i estrategiques d'una campanya.
* Aplicar models basics d’eficacia publicitaria i criteris de responsabilitat ética a I'analisi de
campanyes reals.

Contingut

2.1. Que vol dir que una campanya funcioni.

2.2. Objectius publicitaris: notorietat, record, actitud, preferencia, conversié i fidelitzacio.
2.3. Persuasio publicitaria i canvi d’actitud.

2.4. Models classics: AIDA, jerarquia d'efectes i USP.

2.5. Posicionament, diferenciaci6 i promesa de marca.

2.6. Atencid, repeticio, memorabilitat i codis de marca.

2.7. Emocié, humor, identificacié i storytelling.

2.8. Retorica publicitaria: metafora, exageracio, comparacio, demostracié i sorpresa.

2.9. Etica, estereotips, credibilitat i responsabilitat social.

2.10. De la teoria a la practica: criteris per avaluar una campanya.

TEMA 3. EL SECTOR PUBLICITARI: ANUNCIANT, AGENCIA | PRODUCTORA

Resultats especifics d’aprenentatge

L'estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, sera capac
de:
* Descriure els principals agents del sector publicitari i les funcions que desenvolupen en
el procés de creacio i produccié d'una campanya.
« Diferenciar els rols de I'anunciant, I'agéncia creativa, I'agencia de mitjans, la productora
audiovisual i els perfils professionals implicats.
* Interpretar el flux de treball professional d'una campanya, des del briefing inicial fins a
la publicacié i avaluacio de les peces.

Contingut

3.1. L'anunciant: necessitat, encarrec, objectius i aprovacions.

3.2. L'agéncia de publicitat: estructura i funcionament intern.

3.3. Departament de comptes: relacié amb client i gesti6 del projecte.

3.4. Planificaci6 estrategica: consumidor, mercat, cultura i oportunitat.
3.5. Departament creatiu: direccio creativa, copywriting i direccié d'art.
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3.6. Agéncia de mitjans: planificacio, compra i optimitzacié.

3.7. Productora audiovisual: realitzacio, produccié, rodatge i postproduccio.
3.8. Flux de treball professional: del briefing a la campanya publicada.

3.9. Reunions, presentacions, aprovacions i relacié amb el client.

TEMA 4. BRIEFING, CONTRABRIEFING | ESTRATEGIA PUBLICITARIA

Resultats especifics d’aprenentatge

L'estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, sera capac
de:
+ Analitzar un briefing publicitari i identificar-ne la informacié clau, les mancances, les
oportunitats i les contradiccions.
* Elaborar un contrabriefing amb preguntes, hipotesis i reformulacions que permetin
concretar el problema de comunicacio.
« Transformar els objectius de negoci, marqueting i comunicacié6 en una plataforma
estrategica util per al desenvolupament creatiu.

Contingut

4.1. El briefing: funcid, estructura i informacioé clau.

4.2. Briefing de client i briefing creatiu.

4.3. Objectius de negoci, objectius de marqueting i objectius de comunicacio.
4.4, Target, publics secundaris i comunitats.

4.5. Problema de comunicacio i oportunitat creativa.

4.6. El contrabriefing: preguntes, hipotesis i reformulacié de I'encarrec.

4.7. Estrategia publicitaria: promesa, benefici, reason why i to.

4.8. Del briefing a la plataforma creativa.

TEMA 5. INSIGHTS, CONCEPTE CREATIU | IDEA DE CAMPANYA

Resultats especifics d’aprenentatge

L'estudiant, després d'estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, sera capag
de:
* Identificar insights, tensions culturals i veritats del consumidor rellevants per a una
marca, categoria o problema de comunicacié.
* Generar, comparar i seleccionar rutes creatives a partir de criteris estratégics, creatius i
de viabilitat.
« Formular un concepte creatiu i un racional de campanya capacos d'articular diferents
peces, canals i formats.

Contingut
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5.1. Qué és un insight i qué no ho és.

5.2. Observacié del consumidor, tensions culturals i veritats humanes.
5.3. Territori de marca i territori creatiu.

5.4. El concepte creatiu: idea for¢a, missatge central i racional.

5.5. Técniques de generaci6 d’idees.

5.6. Brainstorming i seleccio critica d'idees.

5.7. Rutes creatives: exploracié, comparacié i justificacio.

5.8. De la idea al sistema de campanya.

5.9. Criteris per detectar una bona idea publicitaria.

TEMA 6. LLENGUATGE PUBLICITARI: COPYWRITING, DIRECCIO D’ART | NARRATIVA

Resultats especifics d’aprenentatge

L'estudiant, després d'estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, sera capag
de:
* Aplicar recursos de copywriting, direccié d'art i narrativa publicitaria per construir
missatges clars, memorables i adaptats al canal.
* Desenvolupar peces publicitaries en que text, imatge, so, to i estil visual responguin a un
mateix concepte creatiu.
* Valorar I'Gs de recursos emocionals, humoristics, provocatius, demostratius o narratius,
inclos I'is responsable de la intel-ligencia artificial en processos creatius.

Contingut

6.1. La paraula en publicitat: titular, claim, eslogan, body copy i CTA.
6.2. Copywriting publicitari: brevetat, ritme, claredat i memorabilitat.
6.3. To de veu i identitat verbal de marca.

6.4. Direcci6 d'art: imatge, composicio, color, estil i referents visuals.
6.5. Relacié entre text i imatge.

6.6. Narrativa publicitaria: conflicte, desig, transformacio i record.
6.7. Humor, emocio, provocacio, demostracio i storytelling.

6.8. Adaptacio del missatge a peces audiovisuals, grafiques i digitals.
6.9. Us responsable de la intel-ligéncia artificial en processos creatius.

TEMA 7. DESENVOLUPAMENT DE CAMPANYA INTEGRADA | CANALS

Resultats especifics d’aprenentatge

L'estudiant, després d'estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, sera capag
de:
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* Dissenyar una campanya integrada a partir d'una idea central coherent amb el public, la
marca i els objectius de comunicacio.

+ Adaptar el concepte creatiu a canals convencionals, digitals, socials, d'activacié o de
branded content, mantenint la coherencia de campanya.

+ Definir una proposta basica de desplegament, calendari i indicadors per valorar la
notorietat, el record, la interaccio, la cobertura o la conversié.

Contingut

7.1. Campanya 360° i campanya integrada.

7.2. Canals propis, pagats, guanyats i compartits.

7.3. Televisio, radio, exterior, premsa i mitjans convencionals.

7.4. Xarxes socials, formats digitals i continguts adaptats a plataforma.
7.5. Accions especials, activacions, esdeveniments i street marketing.

7.6. Branded content i entreteniment de marca.

7.7. Calendari de campanya i fases de llancament.

7.8. Indicadors basics: notorietat, record, interaccid, cobertura i conversio.
7.9. Coherencia entre peces, canals i concepte creatiu.

TEMA 8. PRODUCCIO PUBLICITARIA AUDIOVISUAL

Resultats especifics d’aprenentatge

L'estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, sera capac
de:
« Convertir un concepte creatiu en materials de preproduccié audiovisual com guio,
storyboard, moodboard, tractament visual o PPM.
* Planificar una peca audiovisual publicitaria tenint en compte recursos, localitzacions,
rols, permisos, calendari i necessitats de rodatge.
« Comprendre les fases de rodatge, postproduccio i lliurament de peces, aixi com les
decisions necessaries per adaptar-les a diferents formats.

Contingut

8.1. Del concepte creatiu al guid publicitari.

8.2. Formats audiovisuals: espot, peca digital, video social, teaser i capsula.

8.3. Script, storyboard i animatic.

8.4. Moodboard, tractament visual i referents.

8.5. Preproduccioé: localitzacions, casting, art, vestuari, permisos i pla de rodatge.
8.6. La PPM: funcio, estructura i defensa del projecte abans del rodatge.

8.7. Rodatge publicitari: rols, temps, imprevistos i presa de decisions.

8.8. Postproduccié: muntatge, grafisme, so, musica, color i versions.

8.9. Lliurament de peces i adaptacions finals.
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TEMA 9. PRESENTACIO, PITCH | DEFENSA DE CAMPANYA

Resultats especifics d’aprenentatge

L'estudiant, després d'estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, sera capag
de:
 Estructurar un dossier de campanya que expliqui de manera clara el problema,
I'estrategia, el concepte creatiu, les peces i la proposta de produccio.
* Defensar oralment una campanya mitjancant un pitch professional, persuasiu i coherent
amb els criteris estrategics i creatius treballats.
* Respondre preguntes, integrar feedback i avaluar una proposta de campanya segons
criteris professionals de claredat, coheréncia, eficacia i viabilitat.

Contingut

9.1. El dossier de campanya: estructura i narrativa de presentacio.
9.2. Del problema a la soluci6: com explicar una idea.

9.3. Racional creatiu i justificaci6 estrategica.

9.4. Presentacio de peces i adaptacions.

9.5. Presentacio de la peca audiovisual o prototip.

9.6. El pitch pubilicitari: claredat, persuasio i posada en escena.
9.7. Gestio de preguntes, objeccions i feedback del client.

9.8. Criteris d'avaluacio professional d'una campanya.

9.9. Aprenentatges, revisié i millora del projecte final.

METODOLOGIA D'ENSENYAMENT | APRENENTATGE

Presencial

L'assignatura s'organitza a partir d'una metodologia teoricopractica. Les sessions
combinaran I'exposicié de conceptes, I'analisi de campanyes reals, la resolucié de casos, el
treball creatiu a I'aula i el desenvolupament progressiu d'un projecte de campanya.

Les classes tindran una orientacio professionalitzadora i simularan, en diferents moments,
dinamiques propies del sector publicitari: recepcié d'un briefing, contrabriefing, reunié
d’'agencia, sessio creativa, presentacio interna, PPM i pitch davant client.

A cada sessio hi haura una part practica vinculada als continguts treballats. Les activitats
podran ser individuals o grupals, i en el cas de treballs grupals els equips tindran un maxim
de 5 membres.
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Les principals activitats que es realitzaran son:
+ Classes magistrals aplicades.
+ Analisi de campanyes publicitaries reals.
* Estudi de casos professionals.
* Tallers de briefing, contrabriefing i estrategia.
* Dinamiques de brainstorming i generaci6 d'idees.
* Exercicis de copywriting i direcci6 d'art.
* Visionat i cineforum de documentals o peces sobre publicitat.
* Desenvolupament d'una campanya creativa en grup.
* Preparacié d'una peca audiovisual publicitaria.
* Presentacions orals i pitch de campanya.
* Treball autonom de lectura, documentacié i produccio.

AVALUACIO

D’'acord amb el Pla de Bolonya, l'assignatura s'avalua mitjancant el model d'avaluacié
continuada que premia l'esfor¢ constant i continuat de I'estudiantat.

La nota final de I'assignatura (NF) sera el resultat de l'avaluacié continuada, a partir de
I'aplicaci6 de la seglient formula:

NF = (Nota Examen Final presencial x 60%) + (Nota activitats parcials d'avaluacié x
40%)

L'examen final presencial, que és una prova final de conjunt, té dues convocatories.

La nota minima de I'examen final per calcular la NF sera de 40 punts sobre 100. En cas
contrari constara Unicament la nota obtinguda en I'examen final com a NF de I'assignatura.

L'assignatura queda aprovada amb una NF igual o superior a 50 punts sobre 100.

Grup presencial

%

Tipus d'activitat Descripcié ..

P P Avaluacio
Activi rcial

‘ |V|tats.;')a cials 40%
d’avaluacio
QUuestionari individual Test 1 5%
QUuestionari individual Test 2. 5%
QUuestionari individual Test 3. 5%

. Presentaci6 de les idees d'un llibre o capitols
Activitat de lectura . . P 5%
seleccionats sobre publicitat

Activitat individual Test cineforum 5%
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Exercici practic a l'aula Analisi professional d'una campanya real 10%
Exercici practic en grup Contrabriefing i plataforma estrategica de 504
(treball grupal part 1) campanya
. Rutes creatives, concepte de campanya i racional
Taller creatiu en grup . P pany 5%
creatiu

Exercici practic en gru e . .

P rup Presentaci6 de concepte creatiu i estratégia. 20%
(Treball grupal part 2)
Exposicié oral (Treball Exposicid i venda de la campanya final: dossier, 350
grupal part 3) peces, peca audiovisual o prototip i pitch
Examen final

. 60%
presencial
Examen final presencial | Prova final de conjunt 100%
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* Seleccié de campanyes publicitaries premiades en festivals professionals.
* Seleccié d'espots, peces digitals, activacions i campanyes integrades aportades pel
professorat.

7.4. Webgrafia professional
* Reason Why.
* MarketingDirecto.
* Marketing News.
* PuroMarketing.
* Anuncios.
* Club de Creativos.
* El Sol. Festival Iberoamericano de la Comunicacion Publicitaria.
+ Cannes Lions International Festival of Creativity.
* D&AD Awards.
* Ads of the World.
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