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1. DESCRIPCIÓ GENERAL  

 

L’assignatura de Campanyes publicitàries té com a objectiu introduir l’estudiant en el 

procés professional de creació, desenvolupament, presentació i producció d’una campanya 

publicitària. La matèria s’adreça a estudiants de la menció de Publicitat i té un enfocament 

eminentment pràctic, orientat a entendre com treballen els diferents agents del sector: 

anunciants, agències creatives, agències de mitjans, productores audiovisuals i perfils 

professionals implicats en una campanya. 

 

L’assignatura parteix del briefing com a punt d’origen del treball publicitari i acompanya 

l’estudiant en tot el procés posterior: anàlisi del problema de comunicació, definició 

estratègica, cerca d’insights, construcció del concepte creatiu, desenvolupament de la idea 

de campanya, adaptació a canals i formats, preparació de peces, planificació bàsica de 

producció i presentació professional de la proposta. 

 

El curs combina sessions teòriques, anàlisi de campanyes reals, estudi de casos 

professionals, tallers creatius, exercicis pràctics a l’aula, visionats, cinefòrums i treball en 

grup. L’assignatura demana el desenvolupament d’una campanya creativa completa, que 

inclourà una proposta estratègica, un concepte creatiu, diverses peces de campanya i una 

peça audiovisual gravada o prototipada. 

 

2. OBJECTIUS 

 

En finalitzar el curs l’estudiant serà capaç de: 

• Comprendre el funcionament professional d’una agència de publicitat i la relació 

entre anunciant, agència creativa, agència de mitjans i productora audiovisual. 



                                                   

 

                                                                

 

2 
 

• Interpretar un briefing publicitari i transformar-lo en un problema de comunicació 

treballable. 

• Elaborar un contrabriefing amb criteri estratègic i professional. 

• Identificar públics, objectius, insights i territoris creatius rellevants per a una 

campanya. 

• Desenvolupar conceptes creatius coherents amb una marca, un objectiu i un 

públic determinat. 

• Dissenyar una campanya publicitària integrada, amb adaptacions a diferents 

canals i formats. 

• Aplicar tècniques de generació d’idees, brainstorming, copywriting, direcció d’art i 

narrativa publicitària. 

• Conèixer les fases bàsiques de producció d’una peça audiovisual publicitària. 

• Preparar materials professionals de presentació de campanya: racional creatiu, 

moodboard, storyboard, PPM, dossier i pitch. 

• Analitzar campanyes publicitàries reals des d’una perspectiva estratègica, creativa, 

ètica i professional. 

• Treballar en equip en un projecte publicitari, assumint rols i responsabilitats 

pròpies del sector. 

• Presentar i defensar oralment una proposta de campanya davant d’un públic o 

client simulat. 

 

 

RESULTATS D’APRENENTATGE 

 

• Explicar les fases principals del procés de creació d’una campanya publicitària. 

• Diferenciar les funcions dels principals agents del sector publicitari: anunciant, 

agència, departament de comptes, planificació estratègica, creativitat, mitjans i 

productora. 

• Analitzar un briefing i detectar-ne mancances, oportunitats i punts crítics. 

• Formular un insight i un concepte creatiu a partir d’una necessitat de comunicació. 

• Desenvolupar rutes creatives i seleccionar-ne una amb criteris estratègics. 

• Crear una proposta de campanya coherent amb els objectius, el target i el 

posicionament de marca. 

• Adaptar una idea de campanya a peces audiovisuals, gràfiques, digitals, socials o 

d’activació. 

• Elaborar materials previs de producció: guió, storyboard, moodboard, tractament 

visual i PPM. 

• Prototipar o produir una peça audiovisual publicitària bàsica. 

• Presentar professionalment una campanya mitjançant un dossier i una exposició 

oral. 

• Valorar críticament campanyes reals i documentals sobre la indústria publicitària. 

• Argumentar decisions creatives amb llenguatge professional i criteri publicitari. 

• Comprendre què és una campanya publicitària i quin paper ocupa dins l’estratègia 

de marca. 
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• Diferenciar publicitat, comunicació, màrqueting, branded content, promoció i 

activació. 

• Identificar els elements que fan que una campanya sigui coherent, memorable i 

eficaç. 

• Comprendre què vol dir que una campanya funcioni des del punt de vista 

comunicatiu i publicitari. 

• Relacionar els objectius publicitaris amb processos d’atenció, record, actitud i 

comportament. 

• Aplicar models bàsics de persuasió i criteris d’eficàcia a l’anàlisi de campanyes 

reals. 

 

 

 

CONTINGUTS 

 

TEMA 1. LA CAMPANYA PUBLICITÀRIA DINS L’ECOSISTEMA DE LA COMUNICACIÓ 

 

Resultats específics d’aprenentatge 

 

L’estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, serà capaç 

de: 

• Definir el concepte de campanya publicitària i distingir-lo d’altres accions de 

comunicació, màrqueting, branded content, promoció o activació. 

• Relacionar la campanya publicitària amb l’estratègia de marca, els objectius de negoci i 

els objectius de comunicació. 

• Analitzar els elements que fan que una campanya sigui coherent, memorable, eficaç i 

responsable des del punt de vista social i ètic. 

 

Contingut 

 

1.1. Què és una campanya publicitària. 

1.2. De l’acció puntual a la campanya integrada. 

1.3. Campanya, marca, negoci i objectius de comunicació. 

1.4. Publicitat convencional, no convencional i digital. 

1.5. La idea com a eix de campanya. 

1.6. Coherència, consistència i adaptació als canals. 

1.7. Campanyes memorables: criteris d’anàlisi. 

1.8. Ètica, responsabilitat i impacte social de la publicitat. 

 

 

TEMA 2. FONAMENTS DE L’EFICÀCIA PUBLICITÀRIA: PERSUASIÓ, ATENCIÓ I MEMÒRIA 

 

Resultats específics d’aprenentatge 
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L’estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, serà capaç 

de: 

• Explicar què vol dir que una campanya sigui eficaç en termes de notorietat, record, 

actitud, preferència, conversió i fidelització. 

• Relacionar els processos d’atenció, persuasió, memorabilitat i canvi d’actitud amb les 

decisions creatives i estratègiques d’una campanya. 

• Aplicar models bàsics d’eficàcia publicitària i criteris de responsabilitat ètica a l’anàlisi de 

campanyes reals. 

 

Contingut 

 

2.1. Què vol dir que una campanya funcioni. 

2.2. Objectius publicitaris: notorietat, record, actitud, preferència, conversió i fidelització. 

2.3. Persuasió publicitària i canvi d’actitud. 

2.4. Models clàssics: AIDA, jerarquia d’efectes i USP. 

2.5. Posicionament, diferenciació i promesa de marca. 

2.6. Atenció, repetició, memorabilitat i codis de marca. 

2.7. Emoció, humor, identificació i storytelling. 

2.8. Retòrica publicitària: metàfora, exageració, comparació, demostració i sorpresa. 

2.9. Ètica, estereotips, credibilitat i responsabilitat social. 

2.10. De la teoria a la pràctica: criteris per avaluar una campanya. 

 

TEMA 3. EL SECTOR PUBLICITARI: ANUNCIANT, AGÈNCIA I PRODUCTORA 

 

Resultats específics d’aprenentatge 

 

L’estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, serà capaç 

de: 

• Descriure els principals agents del sector publicitari i les funcions que desenvolupen en 

el procés de creació i producció d’una campanya. 

• Diferenciar els rols de l’anunciant, l’agència creativa, l’agència de mitjans, la productora 

audiovisual i els perfils professionals implicats. 

• Interpretar el flux de treball professional d’una campanya, des del briefing inicial fins a 

la publicació i avaluació de les peces. 

 

Contingut 

 

3.1. L’anunciant: necessitat, encàrrec, objectius i aprovacions. 

3.2. L’agència de publicitat: estructura i funcionament intern. 

3.3. Departament de comptes: relació amb client i gestió del projecte. 

3.4. Planificació estratègica: consumidor, mercat, cultura i oportunitat. 

3.5. Departament creatiu: direcció creativa, copywriting i direcció d’art. 



                                                   

 

                                                                

 

5 
 

3.6. Agència de mitjans: planificació, compra i optimització. 

3.7. Productora audiovisual: realització, producció, rodatge i postproducció. 

3.8. Flux de treball professional: del briefing a la campanya publicada. 

3.9. Reunions, presentacions, aprovacions i relació amb el client. 

 

TEMA 4. BRIEFING, CONTRABRIEFING I ESTRATÈGIA PUBLICITÀRIA 

 

Resultats específics d’aprenentatge 

 

L’estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, serà capaç 

de: 

• Analitzar un briefing publicitari i identificar-ne la informació clau, les mancances, les 

oportunitats i les contradiccions. 

• Elaborar un contrabriefing amb preguntes, hipòtesis i reformulacions que permetin 

concretar el problema de comunicació. 

• Transformar els objectius de negoci, màrqueting i comunicació en una plataforma 

estratègica útil per al desenvolupament creatiu. 

 

Contingut 

 

4.1. El briefing: funció, estructura i informació clau. 

4.2. Briefing de client i briefing creatiu. 

4.3. Objectius de negoci, objectius de màrqueting i objectius de comunicació. 

4.4. Target, públics secundaris i comunitats. 

4.5. Problema de comunicació i oportunitat creativa. 

4.6. El contrabriefing: preguntes, hipòtesis i reformulació de l’encàrrec. 

4.7. Estratègia publicitària: promesa, benefici, reason why i to. 

4.8. Del briefing a la plataforma creativa. 

 

TEMA 5. INSIGHTS, CONCEPTE CREATIU I IDEA DE CAMPANYA 

 

Resultats específics d’aprenentatge 

 

L’estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, serà capaç 

de: 

• Identificar insights, tensions culturals i veritats del consumidor rellevants per a una 

marca, categoria o problema de comunicació. 

• Generar, comparar i seleccionar rutes creatives a partir de criteris estratègics, creatius i 

de viabilitat. 

• Formular un concepte creatiu i un racional de campanya capaços d’articular diferents 

peces, canals i formats. 

 

Contingut 
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5.1. Què és un insight i què no ho és. 

5.2. Observació del consumidor, tensions culturals i veritats humanes. 

5.3. Territori de marca i territori creatiu. 

5.4. El concepte creatiu: idea força, missatge central i racional. 

5.5. Tècniques de generació d’idees. 

5.6. Brainstorming i selecció crítica d’idees. 

5.7. Rutes creatives: exploració, comparació i justificació. 

5.8. De la idea al sistema de campanya. 

5.9. Criteris per detectar una bona idea publicitària. 

 

TEMA 6. LLENGUATGE PUBLICITARI: COPYWRITING, DIRECCIÓ D’ART I NARRATIVA 

 

Resultats específics d’aprenentatge 

 

L’estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, serà capaç 

de: 

• Aplicar recursos de copywriting, direcció d’art i narrativa publicitària per construir 

missatges clars, memorables i adaptats al canal. 

• Desenvolupar peces publicitàries en què text, imatge, so, to i estil visual responguin a un 

mateix concepte creatiu. 

• Valorar l’ús de recursos emocionals, humorístics, provocatius, demostratius o narratius, 

inclòs l’ús responsable de la intel·ligència artificial en processos creatius. 

 

Contingut 

 

6.1. La paraula en publicitat: titular, claim, eslògan, body copy i CTA. 

6.2. Copywriting publicitari: brevetat, ritme, claredat i memorabilitat. 

6.3. To de veu i identitat verbal de marca. 

6.4. Direcció d’art: imatge, composició, color, estil i referents visuals. 

6.5. Relació entre text i imatge. 

6.6. Narrativa publicitària: conflicte, desig, transformació i record. 

6.7. Humor, emoció, provocació, demostració i storytelling. 

6.8. Adaptació del missatge a peces audiovisuals, gràfiques i digitals. 

6.9. Ús responsable de la intel·ligència artificial en processos creatius. 

 

 

TEMA 7. DESENVOLUPAMENT DE CAMPANYA INTEGRADA I CANALS 

 

Resultats específics d’aprenentatge 

 

L’estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, serà capaç 

de: 
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• Dissenyar una campanya integrada a partir d’una idea central coherent amb el públic, la 

marca i els objectius de comunicació. 

• Adaptar el concepte creatiu a canals convencionals, digitals, socials, d’activació o de 

branded content, mantenint la coherència de campanya. 

• Definir una proposta bàsica de desplegament, calendari i indicadors per valorar la 

notorietat, el record, la interacció, la cobertura o la conversió. 

 

Contingut 

 

7.1. Campanya 360º i campanya integrada. 

7.2. Canals propis, pagats, guanyats i compartits. 

7.3. Televisió, ràdio, exterior, premsa i mitjans convencionals. 

7.4. Xarxes socials, formats digitals i continguts adaptats a plataforma. 

7.5. Accions especials, activacions, esdeveniments i street marketing. 

7.6. Branded content i entreteniment de marca. 

7.7. Calendari de campanya i fases de llançament. 

7.8. Indicadors bàsics: notorietat, record, interacció, cobertura i conversió. 

7.9. Coherència entre peces, canals i concepte creatiu. 

 

TEMA 8. PRODUCCIÓ PUBLICITÀRIA AUDIOVISUAL 

 

Resultats específics d’aprenentatge 

 

L’estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, serà capaç 

de: 

• Convertir un concepte creatiu en materials de preproducció audiovisual com guió, 

storyboard, moodboard, tractament visual o PPM. 

• Planificar una peça audiovisual publicitària tenint en compte recursos, localitzacions, 

rols, permisos, calendari i necessitats de rodatge. 

• Comprendre les fases de rodatge, postproducció i lliurament de peces, així com les 

decisions necessàries per adaptar-les a diferents formats. 

 

Contingut 

 

8.1. Del concepte creatiu al guió publicitari. 

8.2. Formats audiovisuals: espot, peça digital, vídeo social, teaser i càpsula. 

8.3. Script, storyboard i animatic. 

8.4. Moodboard, tractament visual i referents. 

8.5. Preproducció: localitzacions, càsting, art, vestuari, permisos i pla de rodatge. 

8.6. La PPM: funció, estructura i defensa del projecte abans del rodatge. 

8.7. Rodatge publicitari: rols, temps, imprevistos i presa de decisions. 

8.8. Postproducció: muntatge, grafisme, so, música, color i versions. 

8.9. Lliurament de peces i adaptacions finals. 
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TEMA 9. PRESENTACIÓ, PITCH I DEFENSA DE CAMPANYA 

 

Resultats específics d’aprenentatge 

 

L’estudiant, després d’estudiar el tema i realitzar les activitats corresponents, serà capaç 

de: 

• Estructurar un dossier de campanya que expliqui de manera clara el problema, 

l’estratègia, el concepte creatiu, les peces i la proposta de producció. 

• Defensar oralment una campanya mitjançant un pitch professional, persuasiu i coherent 

amb els criteris estratègics i creatius treballats. 

• Respondre preguntes, integrar feedback i avaluar una proposta de campanya segons 

criteris professionals de claredat, coherència, eficàcia i viabilitat. 

 

Contingut 

 

9.1. El dossier de campanya: estructura i narrativa de presentació. 

9.2. Del problema a la solució: com explicar una idea. 

9.3. Racional creatiu i justificació estratègica. 

9.4. Presentació de peces i adaptacions. 

9.5. Presentació de la peça audiovisual o prototip. 

9.6. El pitch publicitari: claredat, persuasió i posada en escena. 

9.7. Gestió de preguntes, objeccions i feedback del client. 

9.8. Criteris d’avaluació professional d’una campanya. 

9.9. Aprenentatges, revisió i millora del projecte final. 

 

 

METODOLOGIA D'ENSENYAMENT I APRENENTATGE 

 

Presencial  

 

L’assignatura s’organitza a partir d’una metodologia teoricopràctica. Les sessions 

combinaran l’exposició de conceptes, l’anàlisi de campanyes reals, la resolució de casos, el 

treball creatiu a l’aula i el desenvolupament progressiu d’un projecte de campanya. 

 

Les classes tindran una orientació professionalitzadora i simularan, en diferents moments, 

dinàmiques pròpies del sector publicitari: recepció d’un briefing, contrabriefing, reunió 

d’agència, sessió creativa, presentació interna, PPM i pitch davant client. 

 

A cada sessió hi haurà una part pràctica vinculada als continguts treballats. Les activitats 

podran ser individuals o grupals, i en el cas de treballs grupals els equips tindran un màxim 

de 5 membres. 
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Les principals activitats que es realitzaran són: 

• Classes magistrals aplicades. 

• Anàlisi de campanyes publicitàries reals. 

• Estudi de casos professionals. 

• Tallers de briefing, contrabriefing i estratègia. 

• Dinàmiques de brainstorming i generació d’idees. 

• Exercicis de copywriting i direcció d’art. 

• Visionat i cinefòrum de documentals o peces sobre publicitat. 

• Desenvolupament d’una campanya creativa en grup. 

• Preparació d’una peça audiovisual publicitària. 

• Presentacions orals i pitch de campanya. 

• Treball autònom de lectura, documentació i producció. 

 

 

AVALUACIÓ 

 

D’acord amb el Pla de Bolonya, l’assignatura s’avalua mitjançant el model d’avaluació 

continuada que premia l’esforç constant i continuat de l’estudiantat. 

 

La nota final de l’assignatura (NF) serà el resultat de l’avaluació continuada, a partir de 

l’aplicació de la següent fórmula: 

 

NF = (Nota Examen Final presencial x 60%) + (Nota activitats parcials d’avaluació x 

40%) 

 

L’examen final presencial, que és una prova final de conjunt, té dues convocatòries. 

 

La nota mínima de l’examen final per calcular la NF serà de 40 punts sobre 100. En cas 

contrari constarà únicament la nota obtinguda en l’examen final com a NF de l’assignatura. 

 

L’assignatura queda aprovada amb una NF igual o superior a 50 punts sobre 100. 

 

Grup presencial 

 

Tipus d'activitat Descripció 
% 

Avaluació 

Activitats parcials 

d’avaluació 
 40% 

Qüestionari individual Test 1 5% 

Qüestionari individual Test 2.  5% 

Qüestionari individual Test 3. 5% 

Activitat de lectura 
Presentació de les idees d’un llibre o capítols 

seleccionats sobre publicitat 
5% 

Activitat individual Test cinèforum 5% 
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Exercici pràctic a l’aula Anàlisi professional d’una campanya real 10% 

Exercici pràctic en grup 

(treball grupal part 1) 

Contrabriefing i plataforma estratègica de 

campanya 
5% 

Taller creatiu en grup 
Rutes creatives, concepte de campanya i racional 

creatiu 
5% 

Exercici pràctic en grup 

(Treball grupal part 2) 
Presentació de concepte creatiu i estratègia. 20% 

Exposició oral (Treball 

grupal part 3) 

Exposició i venda de la campanya final: dossier, 

peces, peça audiovisual o prototip i pitch 
35% 

Examen final 

presencial 
 60% 

Examen final presencial Prova final de conjunt 100% 
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• Selecció de campanyes publicitàries premiades en festivals professionals. 

• Selecció d’espots, peces digitals, activacions i campanyes integrades aportades pel 

professorat. 

 

7.4. Webgrafia professional 

• Reason Why. 

• MarketingDirecto. 

• Marketing News. 

• PuroMarketing. 

• Anuncios. 

• Club de Creativos. 

• El Sol. Festival Iberoamericano de la Comunicación Publicitaria. 

• Cannes Lions International Festival of Creativity. 

• D&AD Awards. 

• Ads of the World. 


