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1. DESCRIPCION GENERAL

Esta asignatura ofrece una introduccion a la perspectiva sociologica, facilitando las
principales herramientas conceptuales que nos aporta la Sociologia y que nos
permiten aproximarnos a la comprensiéon de los fendmenos sociales en toda su
complejidad. La Sociologia considera los hechos sociales de una manera cientifica,
diferente del sentido comun, con el objetivo de llegar a conocer unas logicas de
funcionamiento de la sociedad y las culturas.

La asignatura presenta la singularidad de la Sociologia como perspectiva especifica,
surgida con la sociedad moderna. Se revisaran las grandes corrientes del
pensamiento socioldgico y se abordaran conceptos basicos. Con este fundamento
se hara un recorrido por algunos de los temas, aspectos y debates que conforman
el campo sociolégico, como la socializacion, el proceso de institucionalizacion, las
estructuras sociales, las desigualdades, la organizacion productiva, las clases
sociales, los actores sociales, los medios de comunicacion y la globalizacion en las
sociedades contemporaneas.

Es una vision distinta a la que ellos habitualmente trabajaran, aportandoles la vision
social en sus actividades profesionales.
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2. OBJETIVOS

El propdsito de la asignatura es que el estudiante alcance a:

Aproximarse a una reflexion epistemoldgica sobre el caracter cientifico de la
Sociologia como disciplina.

Aproximarse a los conceptos y generalizaciones principales sobre la sociedad
y sus procesos de organizacion y cambio.

Aprender a confeccionar un proyecto de investigacion, en especial, un
proyecto de investigacion social.

Apreciar los componentes basicos de las desigualdades sociales y de las
diferencias culturales como también la movilidad social.

Analizar dinamicas contemporaneas de transformacion social.

Dar a conocer lo que es la ciencia de la Sociologia y la perspectiva de donde
ofrece sus analisis.

Contextualizar las ciencias positivas y ubicar a la Sociologia en ese ambito.
Entender que, como toda ciencia social, tiene problemas que se deben evitar,
y que el pensamiento sociolégico debe permanecer, pero también
evolucionar, igual que lo hace la sociedad.

Conocer los principales precursores de esta ciencia social y los paradigmas
mas relevantes.

Analizar dos temas propios de la Sociologia: la estratificacion social y la
movilidad.

Entender cdmo se aplica el método cientifico en las Ciencias Sociales y, en
particular, en la Sociologia.

Conocer los diversos tipos de investigaciones sociales que existen en
Sociologia.

Entender y aplicar el proceso de investigacion Social.

Analizar diversas técnicas de investigacion social y aprender a seleccionar
aquella mas adecuada segun el estudio que se esté realizando.

Saber hacer un cuestionario (encuesta) para dar respuestas a hipotesis
planteadas.

Saber hacer un grupo de discusion.

Conocer como se hace una entrevista en profundidad.

Relacionar la Sociologia con las disciplinas propias de la gestién y
administracion de empresas.

Complementar los estudios de Administracion de empresas y Marketing con
una vision critica de la Sociedad.

Entender la visidn socioldgica de Sociedad de Consumo.

Mirar desde una mirada critica la influencia del mass media en la sociedad.
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3. CONTENIDOS

BLOQUE 1: INTRODUCCION A LA SOCIOLOGIA

TEMA 1: QUE ES LA SOCIOLOGIA

Resultados de aprendizaje:
e Definir qué es la Sociologia y sus diferencias con otras ciencias, en
particular, con otras ciencias sociales.
e Comprender cuales son los temas propios del analisis social.
e Distinguir entre las diferentes ciencias sociales y sus respectivos objetos de
estudio.

e Entender las dificultades y problemas del pensamiento sociolégico.

Contenido
1. (Qué es la sociologia?
2. La importancia de la perspectiva sociolégica.
3. La importancia de la practica sociologica.
4. Las dificultades de la perspectiva sociologica.

5. Estudios especificos de la sociologia.

TEMA 2. LOS PADRES DE LA SOCIOLOGIA Y PARADIGMAS RELEVANTES
Resultados de aprendizaje
El estudiante después de estudiar el capitulo sera capaz de:

e Conocer los principales precursores de la Sociologia y sus aportaciones.

e Conocer los diversos paradigmas iniciales y modernos de la perspectiva
socioldgica.

e Comparar dichos paradigmas.

e Argumentar un tema en base a una perspectiva sociologica.

Contenido

1. Autores relevantest.
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2. Introduccion a los paradigmas relevantes.
3. El funcionalismo.
4. La teoria de la accion.

5. El interaccionismo simbélico.

TEMA 3. LA ESTRATIFICACION SOCIAL Y LAS DESIGUALDADES

Resultados de Aprendizaje

El estudiante después de estudiar el capitulo sera capaz de:

Entender el concepto de estratificacion y las desigualdades sociales.
Analizar las causas de la desigualdad social como fendbmeno persistente en
la sociedad actual.

Verificar la existencia de diversas formas de estratificacion antiguas y todavia
persistentes.

Comprender el concepto de clases sociales y el objetivo de dicha
clasificacion.

Identificar formas de clasificaciones distintas.

Contenido

1. (Qué es la estratificacion social?
2. Caracteristicas de la estratificacion social.
3. Estratificaciones sociales a través de la historia.

4. Autores y estratificacion.

TEMA 4. CLASES SOCIALES Y MOVILIDAD SOCIAL

Resultados de aprendizaje

El estudiante después de estudiar el capitulo sera capaz de:

Analizar el concepto de movilidad social y los motivos que causan dicha
movilidad.

Comprender cémo la cultura afecta la movilidad social.

Identificar las variables que influyen en la movilidad social.
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Contenido

1. El concepto de Clases sociales.

2. El nacimiento de las actuales clases sociales.
3. Ejemplo de clases sociales.

4. La clasificacién de la Union Europea (ESEC).
5. Clases sociales en Espanfia.

6. El concepto de Movilidad social.

7. Tipos de movilidad social.

BLOQUE 2: LA INVESTIGACION EN CIENCIAS SOCIALES

TEMA 1. LA INVESTIGACION SOCIAL
Resultados de aprendizaje

Cuando termine este curso, el estudiante sera capaz de:

Entender las diversas metodologias de las ciencias sociales.
e Comprender los conceptos de variable y problema o pregunta de
investigacion.
Disefiar una pregunta de investigacién social y sus variables de analisis.
Entender la metodologia de investigacion en sociologia.
Contenido
1. La investigacion social.
2. Tipologias de investigacion social.

3. Condiciones que caracterizan la investigacion social.

4. Tipos de variables.
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TEMA 2. EL PROCESO DE LA INVESTIGACION SOCIAL

Resultados de aprendizaje

Cuando termine este tema, el estudiante sera capaz de:

Comprender la importancia de los pasos de una investigacion social.
Identificar los pasos a seguir en una investigacion social.

Definir objetivos de investigacion e hipodtesis de trabajo.

Ser capaz de plantear una investigacion social desde la etapa inicial del
proceso de investigacidon social hasta su conclusién.

Contenido

_

. El proceso de la investigacion social.

2. Etapas del proceso de investigacion.

3. Etapa 1. Seleccionar el problema a investigar.

4. Etapa 2. Exploracién.

5. Etapa 3. Definicién de la problematica.

6. Etapa 4. Conceptualizacién y formulacion de la hipotesis.
7. Etapa 5. Operativizacion de conceptos.

8. Etapa 6. Trabajo de campo.

Xe]

. Etapa 7. Analisis e interpretacion de los datos.

10. Etapa 8. Conclusiones y recomendaciones.

TEMA 3. TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL
Resultados de aprendizaje

Cuando termine el tema, el estudiante sera capaz de:

e Saber seleccionar la técnica adecuada a cada investigacion.

e Construir un instrumento para la obtencion de datos, entre ellos, el
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Cuestionario, la Entrevista en Profundidad y el Focus Group y sus respectivas
bases de datos.

e Analizar una base de datos construida a partir de una técnica de obtencion
de datos.

Contenido

—_

. Técnicas de investigacion social.

N

. Tipos de investigacion y técnicas de investigacion.

w

. Criterios de seleccion de las técnicas de investigacion.
4. Condiciones esenciales de las técnicas cientificas.

5. El cuestionario.

(@)

. Los grupos de discusién o Focus Group.

~

. La entrevista en profundidad.

(0]

. Otras técnicas de investigacion social.

TEMA 4. EL INFORME DE INVESTIGACION SOCIAL Y NUEVAS TENDENCIAS
Resultados de aprendizaje

Cuando termine el tema, el estudiante sera capaz de:
e Saber hacer un informe sobre los resultados de la investigacion social en
funcién al cliente u organizacién que le haya demandado el proyecto de

investigacion

Contenido
1. Cobmo se informa una investigacion.
2. Tipos de informe de investigacion.

3. Estructura de un informe de investigacion social.
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4. Nuevas tendencias en informes de investigacion.

BLOQUE 3: SOCIOLOGIA Y CIENCIAS EMPRESARIALES

TEMA 1. SOCIOLOGIA DEL CONSUMO

Resultados de aprendizaje

Cuando termine este curso, el estudiante sera capaz de:
e Analizar las diversas variables sociolégicas que afectan al consumo de las
sociedades.
e Entender el concepto de Sociedad de Consumo.
e Opinar criticamente sobre la visién de la sociedad como una sociedad de

consumo.

Contenido
1.¢Qué es el consumo?
2. Perspectiva socioldgica del consumo.
3. Sociedad de Consumo.

4. ;Cémo afecta la sociedad del consumo?

TEMA 2. SOCIOLOGIA DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
Resultados de aprendizaje

e Analizar los determinantes del consumismo y sus efectos.

Contenidos
1. Comportamiento del consumidor.

2. El entorno de la demanda.
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3. La familia.

4. Grupos de referencia.
5. La cultura.

6. Los estratos sociales.

TEMA 3. SOCIOLOGIA DE LA ORGANIZACION
Resultados de aprendizaje

e Diferenciar el concepto de organizacion desde la perspectiva sociolégica.

e Analizar la relacion entre Sociologia y Recursos Humanos en la organizacion.

e Conocer los elementos que componen una organizacion desde una
perspectiva sociolégica.

e C(lasificar las organizaciones desde la Sociologia.
Contenidos
1. El objetivo de la sociologia de las organizaciones y el porqué de su estudio.
2. La sociologia de las organizaciones: concepto.
3. Delimitacion de la materia.
4. Las organizaciones.
5. La organizacion como sistema social.

6. Tipos de organizaciones.

TEMA 4. SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION
Resultados de aprendizaje
El estudiante después de estudiar el capitulo y realizar los ejercicios, sera capaz de:

10
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e Describir la evolucién de los efectos de la comunicacién de masas
e Describiry reconocer los efectos del cuarto poder.
e Analizar criticamente el rol de la comunicacién en la sociedad actual.

Contenidos

Evolucién de los estudios sobre comunicacion de masas.
Teorias sobre comunicacion.

El cuarto poder.

Vision critica sobre la comunicacion y sus medios.

Ll o

4. METODOLOGIA DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE

La asignatura requiere importantes esfuerzos de comprension. Esto hace

indispensable que el estudiante invierta tiempo.

No se puede comprender sin estar presente fisica y mentalmente en clase. La
asignatura se basa en exposiciones, discusiones participativas y ejercicios en el aula.
Por estas razones, la asistencia es enfaticamente sugeriday la participacion tiene un
peso en la evaluacién individual (por las vias planteadas en esta guia: ver
EVALUACION CONTINUADA). El estudiante debe asistir a clase con su ordenador

para acceder a informacion durante ejercicios tipo workshop o taller.

Con las exposiciones y practicas en clase se lograra un panorama general
introductorio a las ciencias sociales y especificamente a la Sociologia, a su objeto de

estudio, a sus principios y a sus metodologias cientificas.

5. SISTEMA DE EVALUACION

De acuerdo con el Plan Bolonia, el modelo premia el esfuerzo constante y
continuado del estudiantado. Un 40% de la nota se obtiene de la evaluacion
continua de las actividades dirigidas y el 60% porcentaje restante, del examen final
presencial. El examen final tiene dos convocatorias.

La nota final de la asignatura (NF) se calculara a partir de la siguiente formula:

= NF = Nota Examen Final x 60% + Nota Evaluacion Continuada x 40%

11
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*» Nota minima del examen final para calcular la NF sera de 40 puntos sobre

100.

= Laasignatura queda aprobada con una NF igual o superior a 50 puntos sobre

100.

Grupo presencial:

. %
Tipo de c L
actividad Descripcion Evaluza\aon
continua
Entregas: 40 %
1 PRACTICA A 26/10/2023 5%
2 PRACTICAB 26/10/2023 5%
PRACTICAB
EXAMEN PARCIAL 26/10/2023 25%
3 PRACTICA C 23/11/2023 5%
PRACTICA C
4 PRACTICAD 23/11/2023 5%
EXAMEN PARCIAL 23/11/2023 25%
PRACTICAD 21/12/2023
> PRACTICAE 21/12/2023 >%
PRACTICAE
EXAMEN PARCIAL 21/12/2023 25%
Examen final: 60 %
Examen final 100%
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