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1 Descripcid

Aquest informe té com a objectiu presentar els resultats obtinguts de les enquestes de satisfaccio realitzades
per part dels estudiants a cadascun dels docents de les diferents assignatures que componen el Master
Universitari en Direccié de Marqueting (MUDM), i el periode del qual correspon al curs académic 2022-23.
En aquesta enquesta, els estudiants valoren questions relacionades amb I'activitat desenvolupada pel
professor a l'aula.

1.1 Resum

Els resultats corresponen a les titulacions oficials de:

— Master en Direccié de Marqueting (MUDM)

A continuacié, s'explica les CARACTERISTIQUES DE L'ENQUESTA:
— Enquesta en format digital que els estudiants han contestat per primera vegada a través de la nova
plataforma e-Euncet (classlife).
— El professor objecte d' avaluacié ha estat el que ha impartit classes durant el primer i segon
quadrimestre del curs acadéemic 2022-23.
— Elmodel d' enquesta utilitzat ha constat de 10 preguntes tal com es veu a continuacio:

Preguntes relacionades amb el professor

Codi Pregunta

87 El professor / a ha presentat clarament a I'inici de curs els objectius, continguts i programacio de les activitats
de l'assignatura

88 El professor / a ha seguit la programacié de les activitats de I'assignatura

89 Independentment del grau de dificultat de I'assignatura, el professor / a explica bé el contingut

90 El professor / a fomenta la participacié, el debat i els intercanvis d'opinio

91 El professor / a es mostra accessible per a la realitzacié de consultes sobre I'assignatura

92 El material del curs (presentacions a classes, casos, exercicis, lectures, material de consulta, bibliografia, ...)
esta ben preparat i resulta Util per a I'aprenentatge de I'assignatura

93 En general estic satisfet / a amb l'activitat docent duta a terme pel professor / a de I'assignatura

Preguntes relacionades amb l'assignatura

Codi Pregunta

* 94 Valora el nivell de dificultat d' aquesta assignatura respecte a les altres assignatures
95 En aquesta assignatura he aprés coses que considero valuoses per a la meva formacié
— 96 Els examens i Treballs es correspon amb els Objectius de I' assignatura

Les respostes de totes les preguntes excepte la nimero 94 segueixen la seglient escala: 1. Molt en desacord 2.
En desacord 3. Neutre 4. D' acord 5. Molt d'acord

La pregunta 94 en tenir una escala de mesura diferent: 1. Molt dificil 2. Dificil 3. Normal 4. Facil 5. Molt facil, els
seus resultats no han estat inclosos en aquest informe.
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1.1.1 Presentacio6 de resultats
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BARCELONA|Proceso de planificacion comercial y de marketing en las organizacione: 114388 338 381 4,25 338 5.75 3,56 3,63 3,81
BARCELONA|The commercial and marketing planning process in organisation: 61 | 10160 a7ess a5 48 48 48 48 48 48 46 48
BARCELONA|The commercial and marketing planning process in organisation: 61 | 10160 100178 s 5 5 5 5 5 s 475 5
BARCELONA|Investigacion de mercados, gestién de la informac 61 | 10165 | s97ss 433 4,33 a4 447 a2 22 42 447 4,33
BARCELONA|Investigacion de mercados, gestién de la informac 61 | 10165 | 102013 385 4,08 331 2,85 431 5.69 5,38 377 4,15
aanCeLOna | Market Research, Information Management and Decision o2 | 10162 | ss75s N S N S N s N . S
Making
aanCeLOna | Market Research, Information Management and Decision o2 | 10162 | 100015 N S N S N S N s s
Making

BARCELONA|Impacto financiero de las decisiones estratégicas 61 |1o161| 257 393 4,21 343 4,07 329 5,29 55 35 5,93
BARCELONA|Financial Impact of Strategic Decisions 61 | 10162 | 100208 s s s 4,67 s s s s s
BARCELONA|Marketing en entornos digitales G1_ | 10166 | 114892 456 4,56 425 4,13 344 431 413 4,19 4,25
BARCELONA|Marketing in Digital Environments 61 | 10165 | 114506 s s s s s s s s s
BARCELONA|Branding corporativo G1_| 10178 | 100211 391 3,91 355 3,91 382 536 3,64 4,09 3,91
BARCELONA|Branding corporativo 61 | 10178 | ssor7 385 4 385 3,69 385 5,46 3,69 377 3,69
BARCELONA|Corporate branding 61 | 10177 | 100211 475 4,75 475 4,25 325 425 4,25 425 s
BARCELONA|Corporate branding 61 | 10177 | ssor7 45 45 45 45 45 45 45 475 5
BARCELONA|Cultura corporativa G1_ | 10180 | 114897 46 a7 45 45 a4 a4 45 a4 45
BARCELONA|Corporate Culture G1_ | 10179 | 114897 48 48 48 48 48 48 48 48 48
BARCELONA|Direccion de comunicacién 61 |10182| ss126 314 3,83 414 4,29 s 4 4,29 4 4,29
BARCELONA| 61 | 10181 ss126 0 0 0 0 o o o o 0
BARCELONA|Estrategias de comunicacién 61 | 10182 | 114900 a5 a5 45 4,67 467 45 45 35 4,67
BARCELONA| strategies 61 | 10183 | 114897 s s 5 5 5 5 s 5 s
BARCELONA|Media planning 61 | 10185 114936 o 0 o 0 o 0 o 0 0
BARCELONA|Planificacion de medios G1_ | 10185 | 114976 58 58 54 56 56 56 56 36 e
BARCELONA|Planificacion de medios G1_ | 10185 | 101533 a2 a4 a4 a4 a2 a2 42 32 4
BARCELONA|Planificacion de medios 61 | 10185 114936 14 15 14 2 16 2 12 22 25




