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DADES GENERAL

Nom: MARQUETING ESPORTIU
Curs: 2027-28
Titulacio: Grau en gesti6 i digitalitzaci6 en I'esport
N° de credits (ECTS): 6
Ubicaci6 en el pla d' estudis: 3r. Curs, 2n quadrimestre
1. OBJECTIUS

Consolidar els conceptes fonamentals de I'entorn del marqueting aplicat a la gesti6
esportiva.

- Coneixer les diferents tecniques per fer una investigacié de mercat.

- Segons aquesta investigacio, ser capacg d'analitzar la situacié per establir I'estrategia més
adequada per a la consecucio dels objectius marcats.

Crear un Pla d"Acci6 solid, coherent i que vagi alineat amb I'objectiu previst.

Escollir les metriques necessaries per coneixer la desviacio del Pla respecte de I'objectiu
previament definit.

2. RESULTATS DE L'APRENENTATGE

¢ Introduir els conceptes basics del marqueting i de vendes, explorant diversos aspectes
dels mercats esportius, la segmentacid dels clients, el disseny basic de productes i
serveis, la fixacié de preus, la distribucio i la comunicacié en 'ambit esportiu.

e Aplicar estratégies de marqueting especifiques per a la creacié i promocié de les
marques esportives i de la gestié dels patrocinis.

3. CONTINGUTS

- Introducci6 al marqueting esportiu.

- Analisi del consum esportiu. Models de referéncia i indicadors del consum esportiu.
- Analisi del consum esportiu: Les dimensions simboliques del consum esportiu.

- L'estrategia de marqueting.

- Dimensionament del mercat.

- Les politiques de comunicaci6 externa dels serveis esportius.

- Analisi del consumidor.

- Creaci6 de l'oferta de valor del producte o servei.

- Marqueting aplicat al lancament de productes o serveis.
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- Criteris comercials per a la fixacié de preus.
- Estrategia digital.

- Pla de marqueting.



	1. OBJECTIUS
	2. RESULTATS DE L’APRENENTATGE
	3. CONTINGUTS

