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1. DESCRIPCIO GENERAL

El curs introduira I' alumne al moén del turisme vinculat a I' activitat fisica. El curs es dividira en

tres parts.

La primera part aproximara I' alumne al mon turistic, permetent conéixer la seva estructura, el

seu desenvolupament, aixi com els diferents actors que hi participen. A més, s' entrara en la

terminologia especifica, tant en catala i castella, com en anglés.

La segona part se centra en la tipologia de turisme vinculada a I' activitat fisica i a I' esport. S'

oferiran eines per analitzar i comprendre I' oferta i la demanda de productes turistics tant

esportius com actius. Es treballaran les diferents caracteristiques perquée I' alumne sigui

conscient de les seves diferéncies i de les oportunitats que el turisme pot oferir. També es fara

una introduccié al mén dels esdeveniments esportius, la seva tipologia, les fases per a la seva

concepcio i realitzacio i la posterior analisi d' impacte. Es realitzara una part practica amb la

creacio d' un producte turistic, des de la seva concepcio fins a la seva posada en marxa i

comercialitzacio.

| finalment, la tercera part del curs sera per centrar-se en les diferents empreses de turisme

esportiu que es poden crear i gestionar.
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2. OBJECTIUS

En finalitzar el curs I' estudiant sera capag de:
71 Coneixer les caracteristiques del mercat turistic vinculat a la practica esportiva
Identificar els actors turistics i les seves funcions
Coneixer i saber analitzar les diferéncies i tendéncies del turisme esportiu i actiu
Saber analitzar i avaluar la concurréncia en el mercat turistic
Conéixer les caracteristiques del turisme esportiu, el perfil de I' usuari.
Conéixer les ofertes esportives vinculades al turisme
Coneixer el model de demanda de turisme vinculat a I' esport
Saber analitzar el potencial turistic esportiu d' un territori.

Coneixer les activitats propies del turisme esportiu actiu i els seus recursos.
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Conéixer les caracteristiques de les empreses vinculades al turisme esportiu i els

requisits per a la seva creacio, implantacio i desenvolupament.

3. CONTINGUTS

BLOC 1. CONCEPTUALITZACIO TURISME ESPORTIU | ACTIU
TEMA 1: FONAMENTS DEL TURISME

Resultats especifics de I' aprenentatge

L' estudiant després d' estudiar el capitol i realitzar els exercicis, sera capac de:
1. Coneixer la terminologia turistica.
2. Diferenciar entre turisme actiu i turisme esportiu i lleure esportiu.
3. ldentificar els principals agents turistics.

4. Entendre el context del turisme vinculat a I' activitat fisica.

Contingut

1.1.1. Conceptes basics del turisme.

1.1.2. El sistema turistic i les seves caracteristiques
1.1.3. Relacio entre esport, lleure esportiu i turisme
1.1.4. El producte i les empreses turistiques

1.1.5. Concepte de distribucio i tour operacio

1.1.6. Politica turistica i destinacions turistiques esportives
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TEMA 2: INTRODUCCIO AL TURISME ESPORTIU

Resultats especifics de I' aprenentatge

Ll

estudiant després d' estudiar el capitol i realitzar els exercicis, sera capag de:

1. Diferenciar les diferents tipologies de turisme esportiu.

2. Comprendre la importancia del desenvolupament del turisme esportiu en les destinacions.
3.  Analitzar les caracteristiques de I' oferta de turisme esportiu.

4.  Analitzar el perfil de la demanda del client de turisme esportiu.

Contingut

1.2.1. L'esport com a ambit del desenvolupament turistic

1.2.2. Analisi de I'oferta. Tipologies i ambits del turisme esportiu

1.2.3. Determinants del turisme esportiu: litoral, interior i muntanya

1.2.4. La demanda. Caracteristiques i perfil de turistes esportius

1.2.5. Infraestructures i recursos per al desenvolupament del turisme esportiu

TEMA 3: Introduccio al turisme actiu

Resultats especifics de I' aprenentatge

Ll

estudiant després d' estudiar el capitol i realitzar els exercicis, sera capag de:

1. Comprendre la importancia del desenvolupament del turisme actiu en les destinacions
2. Identificar els principals mercats emissors del turisme actiu

3.  Analitzar les caracteristiques de I' oferta de turisme actiu

4.  Analitzar el perfil de la demanda del client de turisme actiu

Contingut

1.3.1. Conceptualitzacié del turisme actiu: turisme i natura

1.3.2. Analisi de I'oferta. Tipologies del turisme actiu: experiéncies i viatges

1.3.3. Analisi de la demanda. Caracteristiques i perfil de turista actiu

BLOC 2. CANALS DE COMUNICACIO | COMERCIALITZACIO

TEMA 1: EL PRODUCTE TURISTIC VINCULAT A L' ACTIVITAT FiSICA

Resultats especifics de I' aprenentatge
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L' estudiant després d' estudiar el capitol i realitzar els exercicis, sera capac de:

1. Crearidissenyar un producte turistic

2.  Detectar el target de public i les seves necessitats

3.  Detectar les infraestructures necessaries

4, Desenvolupar un pressupost i establir un preu venda public

5. Aprendre a utilitzar noves eines tecnoldgiques per a la creacio de rutes
Contingut

2.1.1. Caracteristiques per al disseny d'un producte turistic esportiu
2.1.2. Creacio dels paquets turistics: necessitats, infraestructures, preu, comissions
2.1.3. Stage entrenament, semi-professionals i clinics

2.1.4. Tecnologies en el disseny de rutes i en la planificacio turistica

TEMA 2: PROMOCIO | COMERCIALITZACIO PRODUCTES TURISTICS

Resultats especifics de I' aprenentatge

L' estudiant després d' estudiar el capitol i realitzar els exercicis, sera capac de:

1. Conéixer els canals de comercialitzacio dels productes turistics esportius i de lleure
2. Conéixer la legislacio vigent per a la comercialitzacio dels productes turistics

3.  Reconéixer la terminologia per als diferents canals de venda (B2B & B2C)

4, Desenvolupar estratégies per a la comercialitzacio de productes turistics esportius
5. Redactar material per a la comercialitzacio

Contingut

2.2.1. La promoci6 turistica
2.2.2. Funcions i caracteristiques de la distribucio turistica

2.2.3. Els intermediaris turistics

BLOC 3. EMPRESES ESPECIALITZADES | GESTIO
TEMA 1: LES EMPRESES DE TURISME ESPORTIU | ACTIU

Resultats especifics de I' aprenentatge

L' estudiant després d' estudiar el capitol i realitzar els exercicis, sera capac de:

1. Distingir les diferents empreses turistiques vinculades a I' esport i la més adequada per a
cada activitat

2. Coneixer les gestions que es necessiten per crear una empresa turistica esportiva
4
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3. Comprendre els sistemes de qualitat implantats a les empreses

Contingut

3.1.1. Tipologia d' empreses turistiques vinculades al turisme esportiu i actiu

3.1.2. Creaci6, implantacié i desenvolupament de les empreses turistiques vinculades a I'
activitat fisica i I' esport.

3.1.3. Sistemes de qualitat en les empreses de turisme esportiu actiu.

3.1.4. Gestio dels recursos materials i personals en el turisme vinculat a I' esport
TEMA 2: ESDEVENIMENTS ESPORTIUS

Resultats especifics de I' aprenentatge

L' estudiant després d' estudiar el capitol i realitzar els exercicis, sera capac de:

1.  Distingir els diferents esdeveniments esportius

2. Coneixer tots els aspectes necessaris per organitzar i comercialitzar un esdeveniment
esportiu

3.  Analitzar els diferents tipus d' esdeveniments segons la seva magnitud, repercussio i
temporalitat
Desenvolupar models adequats a cada tipus d' esdeveniment

Analitzar I' impacte produit per I' esdeveniment

Contingut

3.2.1. Introducci6 als esdeveniments esportius
3.2.2. Tipus d'esdeveniment i models d'organitzacio
3.2.3. Fases d'un esdeveniment

3.2.4. Analisi de I'impacte ambiental, economic i social dels esdeveniments esportius

4. METODOLOGIA D' ENSENYAMENT | APRENENTATGE

L' assignatura pretén explicar conceptes tedrics utils i practics per als alumnes per a la sortida

professional en el mén del turisme esportiu i actiu.

Durant el curs es combinaran les classes tedriques, amb exercicis practics i també role playing,

debats i jornades amb professionals.
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5. AVALUACIO

L' avaluacié de I' assignatura es realitzara mitjangant un sistema d' avaluacié continua basat en
el desenvolupament d' un projecte aplicat de turisme i lleure esportius, complementat amb una

prova final.

Projecte i practiques

El projecte de I' assignatura estara directament vinculat a les practiques realitzades durant el
curs. Les practiques constitueixen les diferents fases de disseny, desenvolupament i planificacio

del projecte, per la qual cosa son un requisit indispensable per a la seva elaboracié i avaluacié.

Totes les practiques es realitzaran i resoldran a classe, sota la supervisio i orientacié del
professorat. La seva finalitat és proporcionar a I' alumnat les eines, coneixements i materials

necessaris per al desenvolupament progressiu del projecte final.

Per poder presentar i ser avaluat del projecte, I' estudiant haura d' haver lliurat, com a minim, el
80% de les practiques proposades durant el curs. El no lliurament d' aquest percentatge minim
impedira I' avaluacié del projecte, en considerar-se que no s' han completat les fases

necessaries per al seu desenvolupament.

El projecte es realitzara en grups d' un maxim de tres estudiants.

Criteris d' avaluacio del projecte

La qualificacio del projecte correspondra a la valoracié conjunta de les practiques realitzades

durant el semestre, ja que aquestes constitueixen el procés de disseny i construccio d' aquest.
La nota del projecte s' obtindra a partir dels criteris seguents:

Lliurament i correcta resolucié de les practiques proposades.
Aplicacio dels continguts de I' assignatura al desenvolupament del projecte.
Participacié activa i intervencions realitzades durant les sessions de treball a classe.

Qualitat tecnica, viabilitat i coheréncia del projecte presentat.

I e I o

Exposicio i defensa publica del projecte.

L' exposicio final tindra com a objectiu valorar la capacitat d' analisi, argumentacio i presentacio
de la proposta desenvolupada pel grup.



i adscrits &
Euncet UNIVERSITAT POLITECNICA
E%ﬁg‘ﬁss SARCELONATEGH

Ponderaci6 de I' avaluacié

Activitat Pes en la nota final
Projecte (practiques, participacio i exposicio) 40%
Examen final 60%

Examen final
L' examen final representara el 60% de la qualificacio final de I' assignatura i constara de:

(1 Part tedrica: 60% de la nota de I' examen.

[ Part practica: 40% de la nota de I' examen.
Qualificacio final
La nota final (NF) es calculara mitjancant la seguent formula:
NF = (Nota Projecte x 40%) + (Nota Examen Final x 60%)

L' assignatura es considerara superada quan la nota final sigui igual o superior a 5,0 sobre 10.
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